zatacznik nr 4 do ZR nr 83/2022

Centrum Promocji
§7

1. Gtdwnym zadaniem Centrum Promocji jest ksztattowanie wizerunku UEW oraz
prowadzenie dziata z zakresu PR zgodnie z zatozeniami misji, wizji i strategii UEW.
Dziatania Centrum Promocji, skupiajg sie wokdt dbania o wizerunek marki UEW,
promowania oferty Uczelni, umocnienia jej pozycji na rynku i strategii budowania
relacji miedzy Uczelnig a interesariuszami.

2. Do zadan Centrum Promocji nalezy w szczegdlnosci:

1) koordynowanie procesu planowania marketingowego strategicznego i
operacyjnego;

2) opracowanie i wdrozenie strategii promocji UEW w powigzaniu ze Strategiag UEW;

3) opracowywanie rocznych plandéw dziatan zwigzanych z realizacjg przyjete;j strategii
komunikacji marketingowej;

4) prowadzenie spdjnej wewnetrznej i zewnetrznej polityki informacyjnej Uczelni;

5) prowadzenie dziatan promocyjnych z wykorzystaniem medidow tradycyjnych i
elektronicznych, zwigzanych z promocjg oferty Uczelni we wspédtpracy z
merytorycznie odpowiedzialnymi jednostkami organizacyjnymi.

3. W ramach Centrum Promocji funkcjonujg:
1) Dziat Eventow i Projektéw Marketingowych;
2) Dziat Komunikacji Marketingowej;
3) Sekcja Kreatywna.

4. Dziat Eventéw i Projektéw Marketingowych realizuje nastepujace zadania:

1) promowanie marki UEW poprzez organizacje /udziat w wydarzeniach;

2) wspotpraca w zakresie promocji Uczelni z innymi jednostkami organizacyjnymi
UEW w odniesieniu do planowanych dziatan zwigzanych z realizacjg przyjetej
strategii komunikacji marketingowej;

3) organizowanie Inauguracji Roku Akademickiego oraz Swieta Uczelni we
wspotpracy z Biurem Rektora;

4) wspotpraca z Biurem Rektora przy obstudze patronatéw nad wydarzeniami na
wniosek partneréw zewnetrznych i jednostek organizacyjnych Uczelni;

5) koordynowanie i realizacja wydarzen zwigzanych z promocjg UEW, ujetych w
planie dziatan zwigzanych z realizacjg przyjetej strategii komunikacji wraz z ich
obstugg informacyjng i promocyjna;

6) wspodtpraca z podwykonawcami UEW (np. agencjami reklamowymi, wydawcami,
studiami graficznymi, studiami produkcji filmowej);

7) koordynowanie procesu zamawiania i zakupu gadzetéw promocyjnych;



8) zarzadzanie projektami marketingowymi oraz eventowymi ujetymi w planie
dziatan zwigzanych z realizacjg przyjetej strategii komunikacji marketingowej.

Dziat Komunikacji Marketingowej realizuje nastepujgce zadania:

1) ksztattowanie wizerunku i budowanie Swiadomosci marki UEW;

2) pozycjonowanie, promowanie i zwiekszanie ekspozycji marki UEW;

3) realizacja przyjetej strategii komunikacyjnej (online i offline, PR);

4) opracowywanie planu komunikacji marketingowej w zakresie offline i online wraz
z realizacja kalendarza wydarzen i akcji promocyjnych zgodnie ze strategig UEW;

5) wspoéttworzenie komunikacji wewnetrznej w Uczelni, w celu wzmocnienia jej roli
w organizacji, w zakresie przyjetej strategii komunikacji marketingowej;

6) rozwijanie narzedzi komunikacji marketingowej;

7) przygotowywanie i dystrybucja materiatdw promocyjnych i wizerunkowych
Uczelni;

8) nadzér nad strong internetowg UEW (wspottworzenie, prowadzenie, redakcja i
aktualizacja tresci na stronach WWW);

9) prowadzenie kont UEW w mediach spotecznosciowych;

10) monitorowanie i analiza danych rynkowych, zachowan kandydatow i klientéw oraz
dziatan konkurencji w srodowisku cyfrowym;

11) analizy trendéw marketingowych w obszarach offline i online (w tym w mediach
spotecznosciowych);

12) analiza konkurencji na rynku ustug edukacyjnych;

13) wspotpraca z mediami w zakresie wydarzen realizowanych przez Centrum
Promocji;

14) monitoring medidw, biezgce raportowanie i rekomendacja kierunkéw zmian;

15) wspodtpraca z Rzecznikiem Prasowym Rektora UEW w zakresie publikacji tresci
promocyjnych w mediach tradycyjnych oraz w zakresie realizacji konferencji
prasowych dotyczgcych wydarzen organizowanych przez Centrum Promocji;

16) wspotpraca z partnerami zewnetrznymi w obszarze dziatania Centrum Promocji
(np. agencje reklamowe, studia produkcji filmowej);

17) wspodtpraca z innymi jednostkami organizacyjnymi Uczelni, = Samorzadem
Studentow, organizacjami studenckimi, Fundacja Rozwoju UEW
i Stowarzyszeniem Absolwentéw w celu promocji marki Uczelni;

18) zapewnienie obstugi video i fotograficznej wydarzen organizowanych przez
Uczelnie.

Sekcja Kreatywna odpowiada za wizualng strone komunikacji marki i realizuje

nastepujace zadania:

1) tworzenie pomystéw i koncepcji kampanii reklamowych;

2) wspdtpraca z pozostatymi dziatami Centrum Promocji w przygotowywaniu
strategii kampanii i akcji promocyjnych;

3) tworzenie koncepcji oraz projektow na  podstawie otrzymanego
briefu kreatywnego;



4)
5)
6)
7)

8)

9)

monitorowanie zgodnosci prac graficznych i video contentu z zatozeniami
projektowymi;

dbanie o atrakcyjno$é, czytelnos¢ i spdjnos¢ wizualng przygotowywanych
materiatow graficznych i materiatow video;

przygotowywanie opracowan graficznych wydarzen organizowanych przez
Uczelnig;

wspottworzenie komunikacji wizualnej oraz materiatéw brandingowych dla
jednostek oraz organizacji w ramach UEW;

opracowywanie zasad Systemu Identyfikacji Wizualnej UEW i nadzér nad ich
przestrzeganiem przez jednostki organizacyjne, organizacje studenckie, cztonkéw
wspolnoty Uczelni oraz osoby i podmioty zewnetrzne;

informowanie o prawnie chronionych znakach identyfikujgcych Uczelnie (logo,
godto i nazwa).



