KONKURS TERAZ POLSKA - PROMOCIA | ROZWO) 2016

Tematyka Konkursu

WYDZIALY

HAStA GEOWNE

HAStA UZUPEENIAJACE

1. WYDZIALY EKONOMII,
FINANSOW, ZARZADZANIA,
STUDIA LOKALNE | REGIONALNE:

ROZWOJ | PROMOCJA POLSKI:

INNOWACYJNOSC -
PRZEDSIEBIORCZOSC -
KONKURENCYINOSC

0 rozwoj i wspieranie przedsiebiorczosci

o konkurencyjnosc i innowacyjnos¢ polskich produktow, firm, branz i regionéw
0 badania i rozwdj

o rozwoj spoteczno-ekonomiczny miast i regionow

o umiedzynarodowienie polskiej gospodarki

o rynki finansowe a rozwoj i konkurencyjnos¢ Polski

o strategie rozwoju i strategie marketingowe miast i regionéw

o marka Polski, promocja kraju w swiecie, jego regionow i produktéw

2. WYDZIALY SOCJOLOGII,
PSYCHOLOGII, NAUK
SPOLECZNYCH, FILOZOFII, PRAWA |
ADMINISTRACII,
KULTUROZNAWSTWA

ROZWOJ | PROMOCJA POLSKI:

LUDZIE - POTENCIAL -
UWARUNKOWANIA

o marka Polska, promocja Polski w $wiecie

o wybitni Polacy i wybitne polskie osiggniecia (gospodarcze, kulturalne, naukowe,
sportowe, spoteczne) zastugujgce na popularyzacje w swiecie

o dobre praktyki w obszarze przedsiebiorczosci, innowacyjnosci, zarzadzania w
administracji publicznej, kulturze, sporcie, nauce, edukacji

o instytucjonalne uwarunkowania konkurencyjnosci i rozwoju Polski (system
prawny, sfera edukacji i nauki, instytucje wsparcia biznesu i in.)

o marketing polskich miast i regionow

0 spojnosc spoteczno-ekonomiczna Polski, spoteczne i demograficzne wyzwania
rozwoju

o rola kapitatu ludzkiego, intelektualnego i spotecznego w rozwoju Polski




3.WYDZIALY NAUK POLITYCZNYCH,

DZIENNIKARSTWA, STOSUNKOW
MIEDZYNARODOWYCH

POLSKA W SWIECIE: TOZSAMOSC -
WIZERUNEK - PROMOCIJA

o promocja Polski w swiecie

o Polska w stosunkach miedzynarodowych

o dziatania marketingowe polskich miast i regionow

o promocja kulturalna i naukowa (w tym zarzadzanie w kulturze i nauce, promocja
ksztatcenia, innowacyjnosci i kreatywnosci, promocja polskich osiggniec
naukowych, edukacyjnych i kulturalnych w kraju i w swiecie),

o wybitni Polacy i wybitne polskie osiggniecia (gospodarcze, kulturalne, naukowe,
sportowe, spoteczne) zastugujace na popularyzacje w swiecie

4. WYDZIALY ROLNICZE | DOT.
OBSZAROW WIEJSKICH

ROZWOJ | PROMOCJA POLSKIEGO
ROLNICTWA | OBSZAROW
WIEJSKICH

o rozwaj, konkurencyjnos¢ i promocja sektora rolno-spozywczego
o produkty i specjalnosci regionalne

o miedzynarodowa konkurencyjnosc sektora rolno-spozywczego
0 rozwaj obszarow wiejskich

5. WYDZIALY ZARZADZANIA,
MARKETINGU

PROMOCJA POLSKICH OSIAGNIEC,
DOBRE PRAKTYKI ZARZADZANIA

o marka Polska, promocja Polski w Swiecie

o dziatania marketingowe polskich miast i regionow

o miedzynarodowe sukcesy polskich branz i firm

o dobre praktyki w obszarze przedsiebiorczosci, innowacyjnosci, zarzagdzania w
administracji publicznej, kulturze, sporcie, nauce, edukacji

o skutecznosc i efektywnosc strategii i narzedzi zarzadzania i marketingu

o polskie branze/firmy/produkty flagowe, ich konkurencyjnosc, rozwoj i promocja

6. UCZELNIE/ WYDZIALY DOT.
TURYSTYKI, REKREACJI, A TAKZE
SPORTOWE

ROZWO! | PROMOCIA TURYSTYKI,
REKREACII | SPORTU

0 rozwoj i promocja turystyki (w tym konkurencyjnosc oferty turystycznej,
turystyczna marka regiondw i miast Polski),

o konkurencyjnosc i promocja polskiego sportu (w tym promocji Polski poprzez
sport i promocja polskiego sportu),

o produkty i specjalnosci regionalne




