Katedra Marketingu
Wydziat Zarzgdzania UEW

Pracownicy :

Prof. dr hab. Mirostawa Pluta-Olearnik

« Dr hab. Ryszard Kteczek, prof. UEW

« Dr hab. Anetta Pukas, prof. UEW

- Mgr Robert Jadach, asystent

- Dr Jedrzej Wasiak-Poniatowski, adiunkt dyd.

Uniwersytet

Ekonomiczny
we Wroctawiu

Doktoranci (3 osoby) ‘

Sympozjum
Katedr Wydziatu Zarzgdzania Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu i Wydziatu Zarzadzania Politechniki Wroctawskiej
Wroctaw, 22 marca 2023r



Prof. dr hab. Mirostawa Pluta-Olearnik

Obszary badan:

% Strategie marketingu ustug - angazowanie konsumenta, wspottworzenie wartosci marki

“» Marketing przedsiebiorstw/marek w dobie rewolucji technologicznej i zrbwnowazonego
rozwoju

% Marketing instytucji naukowych i badawczych

Propozycje badawcze:
1. Wspottworzenie wartosci marki z perspektywy ustugowej

2. Marketing 4.0 i 5.0 na wspotczesnym rynku ustug (wybrane obszary)
3. Strategie marketingu zrownowazonego przedsiebiorstw/marek - wyzwania, korzysci
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Dr hab. Anetta Pukas, prof. UEW

Obszary badan:

Zarzgdzanie relacjami z klientem (CRM)

Dynamiczne zdolnosci marketingowe w organizacjach

Marketing terytorialny (Place Marketing) , Marketing miast (City Marketing)
Merchandising oraz e-Merchandising
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Propozycje badawcze:
1. CRM w tworzeniu przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstw sektora ustugowego,

2. Wykorzystanie koncepcji dynamicznych zdolnosci w decyzjach marketingowych
przedsiebiorstw w warunkach hiperkonkurencji

3. Koncepcja Smart City i jej wykorzystanie w marketingu miast

4. Visual Merchandising - optymalizacja aranzacji realnych i wirtualnych miejsc
sprzedazy - symulacje biznesowe
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Mgr Robert Jadach, asystent

Obszary badan:

% Zachowania nabywcéw - postawy wobec produktéw/marek oraz trendy zachowan
% Marketing produktéw zywnosciowych
< Zrownowazony marketing przedsiebiorstw/marek

Propozycje badawcze:

Zjawisko hybrydyzacji marek - alternatywa globalnego/lokalnego pozycjonowania
Konsumencka ocena marek w obliczu spowolnienia proceséw globalizacji
Postawy konsumentow wobec produktow/marek mieszanych kulturowo
Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu marek luksusowych
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Dr hab. Ryszard Kteczek, prof. UEW

Obszar badan:

* Purpose branding

Propozycja badawcza:

 Kontekstualizacja teorii ze studiow przypadkow
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Dr hab. Ryszard Kteczek, prof. UEW - Propozycja badawcza

Tradycyjnie, badacze kontekstualizujg teorie ze studiow przypadkow
do wybranych fragmentow badanej rzeczywistosci.

Theory Article

e Badana rzeczywistosc¢ jest
specyficzna i trzeba tworzy¢ teorie
Muttirations] Corper L specyficzng — nie wyjasniac jej za

M u Iti n at i on al C o rp (o] rat i on sagepub.com/journals-permissions
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Contextualizing Theory SSAGE P q 08 J

Rebecca Piekkari', Catherine Welch?

and D. Eleanor Westney’ * Trzeba pozycjonowac badania w
literaturze tozsamosci organizacyjne;

Abstract

Organization scholars have increasingly looked to the multinational corporation (MNC) as a
convenient research site for testing and developing general hypotheses applicable to any
organization. In this essay, we argue that theorizing about organizational processes in the MNC
needs to treat the MNC itself as a research object: that is, to recognize that the complex
multidimensionality of the MNC will influence the phenomena under investigation and needs
to be incorporated into research design and conceptual framing. To do so requires what we
term contextualized explanations: styles of theorizing that view context as constitutive of
organizational phenomena. We reanalyse an existing study of identity work in the Carlsberg
Group to demonstrate the theoretical insights to be gained from a contextualized approach. Our
case analysis illustrates how integrating the MNC into the explanation changes our theoretical
understanding of the phenomena being investigated.

Keywords
Carlsberg Group, context, contextualized explanation, MNC, multinational corporation,
organization theory, style of theorizing

Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

Sympozjum Katedr Wydziatu Zarzgdzania Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu i Wydziatu Zarzadzania Politechniki Wroctawskiej - Wroctaw, 22 marca 2023r.



Dr hab. Ryszard Kteczek, prof. UEW - Propozycja badawcza

Tradycyjna i nowa kontekstualizacja teorii ze studiow przypadkow

Pozycjonowanie w
literaturze przywddztwa
Zat: Tozsamosc¢ org. = akty
przywodztwa

Pozycjonowanie w
literaturze tozsamosci
Zat: Wartosci tworzg
tozsamosc¢ organizacji,
tozsamos¢ wptywa na
konkurencyjnosé

Jakq transformacje z wartosciami wfqcznie ,
inspiruje interwencja X?

Jakie sq nastepstwa tej transformacji dla
interesariuszy?

Jak przebiega proces przejscia od
tozsamosci org. A do tozsamosci B

w wybranym fragmencie rzeczywistosci,
z uwzglednieniem poziomu mikro, mezo
i makro?

Kontekstualizacja do wybranego
fragmentu rzeczywistosci

Zat: skomplikowana struktura badanej
rzeczywistosci

Kontekstualizacja do praktyk i wartosci
zidentyfikowanych w wynikach badania

Zat: Skomplikowane problemy wynikajg z
rozbieznosci wartosci/intereséw interesariuszy
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