KOMUNIKACIJA SPOLECZNA

Poziom ksztatcenia

studia pierwszego stopnia

Jezyk ksztatcenia

polski

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Forma studiow

studia stacjonarne
studia niestacjonarne

Liczba semestrow

6

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia
studiow

180 ECTS

Liczba godzin

studia stacjonarne —1898 h
studia niestacjonarne — 950 h

Tytut zawodowy uzyskiwany przez absolwenta

licencjat

Przyporzadkowanie do wtasciwej dziedziny
nauki

nauki spoteczne

Dyscypliny naukowe, do ktérych odnoszg sie
efekty uczenia sie

ekonomia i finanse (dyscyplina
wiodaca) — 51%
nauki o komunikacji spotecznej
i mediach —40%
nauki o zarzgdzaniu i jakosci — 9%

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student
musi uzyskaé w ramach zaje¢ prowadzonych
z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych os6b prowadzacych
zajecia

90 ECTS

Zajecia lub grupy zaje¢, niezaleznie od formy
ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich
efektow uczenia sie i tresci programowych
zapewniajacych uzyskanie tych efektow

wykaz znajduje sie w elektronicznym systemie
dostepnym pod adresem
https://ue.e-sylabus.pl

Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia
sie osiggnietych przez studenta w trakcie cyklu
ksztatcenia

egzamin, prace kontrolne, projekty,
aktywnosé, gry strategiczne i komunikacyjne,
symulacje komunikacyjne i biznesowe, praca
wtasna studenta

Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk
zawodowych oraz liczba punktéw ECTS, jaka
student musi uzyska¢ w ramach tych praktyk

program studiéw nie przewiduje odbywania
praktyk zawodowych przez studentéw

Liczba punktéw ECTS, jaka student musi
uzyskac¢ w ramach zajec z dziedziny nauk
humanistycznych

Program studiéw umozliwia studentowi wybdr zaje¢, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze

nie mniejszym niz 30 % punktéw ECTS tj. 54 ECTS.

Program studidw obejmuje zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnosciag naukowa
w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych przyporzagdkowany jest kierunek studiéw, w wymiarze
wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS tj. 90 ECTS i uwzglednia udziat studentéw w zajeciach
przygotowujgcych do prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci.




Efekty uczenia sie na kierunku Komunikacja spoteczna

Kod efektu _ FEfektyuczeniasig : , Odniesienie
uczenia sie Po ukon(’:zenlu stud|(‘)w‘p|erws.zego stopnla.(? profilu do Polskiej
(kierunek) ogdlnoakademickim na kierunku studiow Ramy
Komunikacja spoteczna absolwent: Kwalifikacji
WIEDZA
W zaawansowanym stopniu zna podstawy teoretyczne
K_wo1 i najnowsze koncepcje komunikacji spotecznej oraz jej powigzania P6S_ WG
z teoriami i wspoétczesnymi nurtami w ekonomii.
ma zaawansowang wiedze o podstawowych kategoriach
K_W02 ekonomicznych, finansowych i spotecznych w odniesieniu do P6S WG
praktyki gospodarczej i rynku pracy.
W zaawansowanym stopniu zna teorie i zagadnienia kluczowe dla
K_wWo03 zrozumienia znaczenia komunikacji spotecznej w dyscyplinie P6S WG
ekonomia i finanse.
ma zaawansowang wiedze o specyfice, ekonomicznych
K_Wo04 i finansowych uwarunkowaniach rozwoju oraz funkcjonowania P6S_WK
rynku mediéw.
W  zaawahsowanym stopniu zna teorie, koncepcje
i uwarunkowania relacji pomiedzy sektorem publicznym,
K_W05 rynkowym i pozarzgdowym we wspoétczesnych gospodarkach oraz P6S WG
modele komunikowania spotecznego pomiedzy podmiotami tych
sektorow.
W zaawansowanym stopniu zna i rozumie skutki procesu
transformacji cyfrowej i rozwoju narzedzi informacyjno-
K_W06 komunikacyjnych oraz ich znaczenie dla efektywnej komunikacji P6S_WG
spotecznej we wspdtczesnych gospodarkach, organizacjach
i biznesie.
ma zaawansowang wiedze niezbedng do zrozumienia rdéznych
K_WO07 metoFI,' t,e.chnil'< i narze'dzi anali'z empi'rycz!'.lych oraz. P6S_ WG
o mozliwosciach ich stosowania w zakresie komunikacji spotecznej
i ekonomii.
ma zaawansowang wiedze o technikach autoprezentac;ji,
publicznego komunikowania wiedzy i informacji oraz wywierania
K_wo08 wplywu spotecznego, a takze rozumie ich znaczenie w komunikacji P6S_WG
interpersonalnej, instytucjonalnej, strategicznej, wizerunkowej
i biznesie.
W zaawansowanym stopniu zna i rozumie podstawy ekonomiczne,
finansowe, prawne, spoteczne i etyczne planowania,
K_wW09 podejmowania i wykonywania rdznych rodzajéw dziatalnosci P6S_WG
. . o . P6S_WK
gospodarczej i zawodowej, w tym na rynku medidow i w branzy
kreatywnej.
W zaawansowanym stopniu zna i rozumie znaczenie wiedzy
K_WO010 o komunikacji spotecznej w podejmowaniu i rozwoju biznesu oraz P6S WG
jego relacjach z otoczeniem i mediami.
w zaawansowanym stopniu zna zakres nauk spotecznych oraz
humanistycznych i rozumie znaczenie tej wiedzy dla efektywnej P6S WG
K_Wo011 o . . . .
- komunikacji spotecznej oraz tworzeniu wtasciwego wizerunku na P6S_ WK

rynku pracy, w biznesie i relacjach z mediami.




K_W012

W zaawansowanym stopniu zna najwazniejsze problemy
spoteczne i dylematy wspétczesnej cywilizacji oraz ich
uwarunkowania  ekonomiczne, demograficzne, polityczne
i kulturowe w skali mikro, makro i globalnej.

P6S_WG
P6S_WK

K_WO013

ma zaawansowang wiedze o normach spotecznych i prawnych
regulujgcych procesy spoteczne i gospodarcze oraz zwigzane
z ochrong witasnosci przemystowej, intelektualnej i prawa
autorskiego.

P6S_WG
P6S_WK

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi wykorzystywac¢ posiadang wiedze z zakresu ekonomii
i finanséw oraz komunikacji spotecznej do tworzenia trwatych,
skutecznych i efektywnych relacji z otoczeniem oraz do
formutowania i rozwigzywania probleméw w tym zakresie.

P6S_UW

K_U02

potrafi wykorzystywa¢ posiadang wiedze z zakresu dyscypliny
ekonomia i finanse oraz dyscyplin powigzanych do formutowania
i rozwigzywania probleméw praktyki gospodarczej oraz
wykonywania ekonomicznych zadan dotyczacych komunikacji
spotecznej i medidw.

P6S_UW

K_U03

potrafi wykorzystywaé wiedze teoretyczng oraz o metodach,
technikach i narzedziach informacyjno-komunikacyjnych do
wtasciwego doboru Zrédet oraz pozyskiwania, przetwarzania,
interpretowania, przekazywania i wizualizowania informacji z nich
pochodzacych.

P6S_UW
P6S_UK

K_U04

potrafi wykorzystywac posiadang wiedze teoretyczng, analityczna
i technologiczng do krytycznej analizy i oceny oraz przetwarzania
modeli wspodtpracy i komunikowania réinych jednostek,
zespotéw, organizacji i instytucji, a takze identyfikowania
i rozwigzywania probleméw w tym zakresie.

P6S_UW
P6S_UK

K_U05

potrafi zaplanowac i podjg¢ optymalne inwestycje i projekty
biznesowe, a takze zatozy¢ i prowadzi¢ przedsiebiorstwo mediowe
w branzy kreatywnej i na rynku mediow.

P6S_UW

K_U06

potrafi profesjonalnie prezentowac sie oraz bra¢ udziat w debacie
naukowej z uzyciem adekwatnych technik komunikacyjnych oraz
specjalistycznej terminologii z zakresu dyscypliny ekonomia
i finanse i dyscyplin powigzanych.

P6S_UK

K_U07

potrafi postugiwa¢ sie jezykiem obcym na poziomie B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego oraz
specjalistyczng terminologia.

P6S_UK

K_U08

posiada umiejetno$¢ organizowania i wykonywania pracy
indywidualnej oraz zespotowej, a jednoczesnie doskonalenia
komunikacji w zespole i z otoczeniem na rzecz efektywnego
wykonywania interdyscyplinarnych zadan i projektow.

P6S_UO

K_U09

potrafi doskonali¢ swojg wiedze i planowac wtasny rozwdj, a takze
rozwdéj wspotpracownikow.

P6S_UU

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K_KO01

jest gotéw do ciggtego doskonalenia posiadanej wiedzy,
formutowania krytycznych ocen i odbieranych tresci.

P6S_KK

K_K02

jest gotdw do statego weryfikowania wtasnej wiedzy, w tym
regularnego komunikowania sie z ekspertami i zasiegania ich
opinii przy poszukiwaniu optymalnych rozwigzan biezgcych
problemdéw poznawczych i praktycznych oraz do doskonalenia
komunikacji spotecznej ze wspdtpracownikami i interesariuszami.

P6S_KK




jest przygotowany do dziatan odpowiedzialnych spotecznie
w organizacjach oraz ich komunikowania z otoczeniem, a takze

K_KO03 . . . . L. . . P6S_KO
wspotorganizowania i inicjowania dziatalnosci na rzecz Srodowiska
spotecznego i interesu publicznego.

K_K04 jest przygotowany do myslenia i dziatania w sposéb P6S_KO
przedsiebiorczy i kreatywny.
jest gotdw do odpowiedzialnego podejmowania i petnienia rél

K_KO05 zawodowych, zgodnie ze statusem prawnym i zasadami P6S_KR

etycznymi.




2023/2024 - 2025/2026

Studia stacjonarne

Studia niestacjonarne

E

Liczba C

KOMUNIKACIA SPOI’.ECZNe egz. L|czb-a wl ¢ léx!l s Llczb.a wl ¢ lexl s ;

| STOPIEN godzin godzin

Data zatwierdzenia: zima 2023/2024 - Semestr 1 4 334 199 | 105 | 30 0 180 108 | 56 | 16 0 30
lato 2023/2024 - Semestr 2 4 345 1351 210] O 0 172 72 [100| O 0 30

zima 2024/2025 - Semestr 3 2 345 | 135]195| 15 0 172 72 | 92 8 0 30

lato 2024/2025 - Semestr 4 2 364 135 195| 34 0 168 72 | 76 | 20 0 30

zima 2025/2026 - Semestr5| 0 300 75 | 150 45 | 30 147 40 | 68 | 24 | 15 | 30

lato 2025/2026 - Semestr 6 0 210 90 [ 30 | 60 | 30 111 64 0 32 15 | 30

. Studia stacjonarne Studia niestacjonarne E

Kod przedmiotu . Forma C
(wypetnia dziekanat) Nazwa przedmiotu sem. zal. |Liczba P P Liczba p p T

) W C C-K S ) w C | CK S
godzin godzin S
SEKCJA |. PRZEDMIOTY PODSTAWOWE - OBOWIAZKOWE

Wprowadzenie do mikroekonomii I E 30 15 | 15 16 8 8 3

Wprowadzenie do makroekonomii Il z 30 15 | 15 16 8 8 3

Finanse I E 30 15 | 15 16 8 8 3

Rachunkowos¢ I E 30 15 | 15 16 8 8 3

Zarzadzanie I E 60 30 | 30 32 16 | 16 6

Podstawy matematyki I E 30 15 | 15 16 8 8 3

Prawo I z 30 30 16 16 3

Technologie informacyjne I z 30 30 16 16 3

Metodyka badan naukowych \Y) z 15 15 8 8 2
RAZEM SEKCJA1| 285 (150(105| 30 | O 152 | 80| 56 (16| 0 | 29

| ST - KS




. Studia stacjonarne Studia niestacjonarne E
Kod przedmiotu . Forma C
(wypetnia dziekanat) Nazwa przedmiotu Sem. zal. |Liczba | o< Liczba N T
. w C | CK . w C | CK
godzin godzin S
SEKCJA Il. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE - OBOWIAZKOWE
Socjologia I E 45 30 | 15 24 16 8 3
Filozofia umystu i komunikacji I E 30 30 16 16 2
Komunikacja interpersonalna I z 30 15 | 15 16 8 8 4
Autoprezentacja i wystgpienia publiczne Il z 30 15 | 15 16 8 8 2
Demografia spoteczno-ekonomiczna | z 45 30 | 15 24 16 8 3
Rynek pracy | z 30 15 15 16 8 8 3
Nauki o polityce Il E 30 15 | 15 16 8 8 3
Polityka spoteczna Il z 30 15 | 15 16 8 8 3
Kapitat spoteczny Il z 30 15 | 15 16 8 8 3
Ekonomia behawioralna i z 30 15 15 16 8 8 3
Komunikacja miedzypokoleniowa Il E 30 15 | 15 16 8 8 4
Dostepnos¢ informacji 11 z 30 15 | 15 16 8 8 3
Badania empiryczne Vv z 30 15 | 15 16 8 8 3
Global Social Problems [ z 30 15 | 15 16 8 8 3
RAZEM SEKCJA 1I| 450 (240(180| 30 240 (128 96 | 16 42
SEKCIJA lll. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE
Ekonomia wartosci I z 30 15 | 15 16 8 8 3
Gospodarka cyfrowa 1 z 30 15 | 15 16 8 8 3
Rynek prasowy i medialny \Y) z 45 30 | 15 24 16 8 3
Socjotechnika Il z 45 15 | 30 24 8 16 3
Komunikacja marketingowa 1 E 60 30 | 30 32 16 | 16 4
Metody rozwigzywania konfliktéw 1 z 45 15 | 30 24 8 16 3
Public Relations 1\ E 45 30 | 15 24 16 8 3
Programy i kampanie spoteczne \Y) z 30 15 | 15 16 8 8 3
Marketing polityczny i wyborczy \Y) z 30 15 | 15 16 8 8 4
Planowanie i ocena inwestycji \Y z 30 15 | 15 16 8 8 4
Inwestycje spoteczne \Y) E 45 15 | 30 24 8 16 3
Zachowania nabywcow \Y z 30 15 | 15 16 8 8 3
Big Data i zastosowanie jezyka SQL \Y) z 30 30 16 16 4
Wizualizacja danych \Y z 30 30 16 16 4
RAZEM SEKCJA 1lIl] 525 (225(240| 60 280 |120( 128 32 47

| ST - KS




. Studia stacjonarne Studia niestacjonarne E
Kod przedmiotu . Forma C
(wypetnia dziekanat) Nazwa przedmiotu Sem. zal. |Liczba | o< Liczba N T
. w C |CK| S . w C [CK]| S
godzin godzin S
SEKCJA IV. PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE
Przedmiot specjalnosciowy \Y z 30 15 | 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy \Y z 30 15 | 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy \Y z 30 15 | 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy \Y z 30 15 | 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy \ z 30 15 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy \ z 30 15 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy \ z 30 30 16 16 4
RAZEM SEKCJAIV| 210 | 90| 60 [ 60 | O 112 [ 48 |1 32| 32| 0 | 22
SEKCJA V. PRZEDMIOTY HUMANISTYCZNE | SPOLECZNE
Przedmiot humanistyczny | \ z 30 15 | 15 16 16 3
Przedmiot humanistyczny Il \ z 30 15 | 15 16 16 3
Przedmiot spoteczny | \ z 15 15 8 8 1
Przedmiot spoteczny I \ z 15 15 8 8 1
RAZEM SEKCJA V| 90 60 | 30| O 0 48 48 | 0 0 0 8
SEKCJA VI. PRZEDMIOTY OGOLNOUCZELNIANE - OBOWIAZKOWE
Elektroniczne zrédta informacji naukowe;j \Y) z 4 4 4 4 0
Bezpieczenstwo i higiena pracy I z 4 4 4 4 0
Wychowanie fizyczne \Y) z 30 30 0 0
Wychowanie fizyczne \Y z 30 30 0 0
Jezyk obcey | - jezyk angielski - S1 Il z 30 30 0 2
Jezyk obcy | - jezyk angielski - S1 1 z 30 30 0 2
Jezyk obcy | - jezyk angielski - S1 \Y) z 30 30 0 2
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 Il z 0 20 20 4
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 1 z 0 20 20 4
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 \Y) z 0 20 20 4
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 \Y z 0 20 20 2
Jezyk obcy 11 - S1 Il z 30 30 0 2
Jezyk obcy 11 - S1 1 z 30 30 0 2
Jezyk obcy 11 - S1 \Y) z 30 30 0 2
Jezyk obcy 11 - S1 \Y z 30 30 0 2
Seminarium dyplomowe \Y z 30 30 15 15 6
Seminarium dyplomowe \ z 30 30 15 15 6
Praca dyplomowa \ z 6
RAZEM SEKCJA VI| 338 4 |270( 4 | 60 | 118 4 |80 4 | 30| 32
| ST KS RAZEM LICZBA GODZIN NA KIERUNKU| 1898 | 769 | 885|184 | 60 | 950 |428|392(100( 30 | 180




Studia stacjonarne

Studia niestacjonarne

E
Kod przedmiotu . Forma C
(wypetnia dziekanat) Nazwa przedmiotu Sem. zal. |Liczba p 2 Liczba - p T
) w C | CK . w C | CK
godzin godzin S
SZCZEGOLOWY WYKAZ SPECJALNOSCI
Komunikacja wizerunkowa
Prawo autorskie w komunikacji spotecznej \Y z 30 15 | 15 16 8 8 3
Psychologia wizerunku i Professional Image Vv z 30 15 | 15 16 8 8 3
Social Media w biznesie \Y ya 30 15 | 15 16 8 8 3
Projekt eventowy \ VA 30 15 | 15 16 8 8 3
Blog jako narzedzie komunikowania z otoczeniem \ z 30 15 15 16 8 8 3
Fotografia i film wizerunkowy Vi Z 30 15 15 16 8 8 3
Infografika Vi Z 30 30 16 16 4
Ekonomia mediow
Prawo medialne \Y ya 30 15 | 15 16 8 8 3
Relacje z mediami Vv z 30 15 | 15 16 8 8 3
Ekonomika przedsiebiorstwa mediowego Vv z 30 15 | 15 16 8 8 3
Media w branzy kreatywnej Vv z 30 15 | 15 16 8 8 3
Modele inwestycyjne w mediach spotecznosciowych \ z 30 15 15 16 8 8 3
Projekt medialny \ z 30 15 15 16 8 8 3
Infografika \ z 30 30 16 16 4

| ST - KS
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