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LOGISTYKA | MARKETING

Poziom ksztatcenia

studia pierwszego stopnia

Jezyk ksztatcenia

polski

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Forma studiow

studia stacjonarne
studia niestacjonarne

Liczba semestrow

6

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow

180 ECTS

Liczba godzin

studia stacjonarne — 1898 h
studia niestacjonarne — 950 h

Tytut zawodowy uzyskiwany przez absolwenta

licencjat

Przyporzadkowanie do wiasciwej dziedziny nauki

nauki spoteczne

Dyscypliny naukowe, do ktérych odnosz3 sie efekty
uczenia sie

nauki o zarzadzaniu i jakosci (dyscyplina wiodgca) —
88%
ekonomia i finanse -12%

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskac
w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim
udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb
prowadzgacych zajecia

90 ECTS

Zajecia lub grupy zajeé, niezaleznie od formy ich
prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich efektéw
uczenia sie i tresci programowych zapewniajacych
uzyskanie tych efektow

wykaz znajduje sie w elektronicznym systemie
dostepnym pod adresem https://ue.e-sylabus.pl

Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie
osiggnietych przez studenta w trakcie cyklu ksztatcenia

egzamin, prace kontrolne, projekty, aktywnos¢, praca
wtasna studenta

Wymiar, zasady i formy odbywania praktyk
zawodowych oraz liczba punktéw ECTS, jaka student
musi uzyska¢ w ramach tych praktyk

program studiéw nie przewiduje odbywania praktyk
zawodowych przez studentéw

Liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskaé w
ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych

6 ECTS

Program studidw umozliwia studentowi wybodr zaje¢, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze nie mniejszym niz 30%

punktéw ECTS tj. 54 ECTS.

Program studiéw obejmuje zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach,
do ktorych przyporzadkowany jest kierunek studiow, w wymiarze wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS tj. 90 ECTS i
uwzglednia udziat studentéw w zajeciach przygotowujgcych do prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziat w tej

dziatalnosci.
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Efekty uczenia sie na kierunku Logistyka i marketing

Kod efektu
uczenia sie
(kierunek)

Efekty uczenia sie
Po ukonczeniu studidw pierwszego stopnia o profilu ogdélnoakademickim
na kierunku studiéw Logistyka i marketing
absolwent:

Odniesienie
do Polskiej
Ramy
Kwalifikacji

WIEDZA

K_W01

zna i rozumie geneze i rozwdéj nauk o zarzadzaniu i jakosci oraz réznice
pomiedzy koncepcjami zarzagdzania, a takie miedzynarodowe
uwarunkowania procesu zarzgdzania w réznych obszarach funkcjonalnych
organizacji, i ich powigzania z naukami spotecznymi i humanistycznymi;

P6S_WK
P6S_WG

K_W02

zna i rozumie wspotczesne trendy i kierunki rozwoju logistyki i marketingu,
a takze ich powigzania z nauka o zarzadzaniu i jakosci, ekonomig i
finansami;

P6S_WG

K_WO03

posiada zaawansowang wiedze dotyczacg tworzenia, funkcjonowania i
rozwoju podmiotdw gospodarczych i tancuchéw dostaw, a takie w
zakresie realizowanych w nich proceséw i projektéw gospodarczych,
zaréwno na poziomie strategicznym, taktycznym, jak i operacyjnym;

P6S_WK

K_WO04

zna i rozumie w zaawansowanym stopniu wybrane koncepcje, metody i
techniki zarzadzania oraz narzedzia informatyczne gromadzenia, analizy i
prezentacji danych ekonomicznych, finansowych i spotecznych
wykorzystywane w zarzgdzaniu logistycznym i marketingowym;

P6S_WG

K_WO05

zna i rozumie w zaawansowanym stopniu iloSciowe i jakosciowe metody i
narzedzia analizy i oceny zjawisk gospodarczych i spotecznych, z
perspektywy orientacji logistyczno-marketingowej, a takze procedure
badan naukowych oraz metody, techniki i narzedzia badawcze stosowane
w naukach spotecznych;

P6S_WG

K_WO06

zna i rozumie mechanizmy zachowan ludzkich oraz wptyw cztowieka i grup
spotecznych na funkcjonowanie i rozwéj organizacji i tancuchéw dostaw;

P6S_WG

K_WO07

zna i rozumie w zaawansowanym stopniu relacje miedzy podmiotami
gospodarczymi, dziatajgcymi gtdwnie w obszarze logistyki i marketingu, a
instytucjami  tworzacymi ich otoczenie ekonomiczne, prawne,
technologiczne, spoteczne i Srodowiskowe;

P6S_WG
P6S_WK

K_WO08

zna i rozumie istote i znaczenie prawa, normy i standardy regulujace
funkcjonowanie podmiotéw gospodarczych.

P6S_WK

UMIEJETNOSCI

K_uo1

potrafi stosowac wiedze teoretyczng i praktyczng w poszczegdlnych
obszarach logistyki i marketingu w zakresie identyfikowania,
diagnozowania i rozwigzywania problemdw decyzyjnych, w tym rowniez w
sytuacjach kryzysowych w skali mikro i makro;

P6S_UW

K_U02

potrafi badaé¢ i identyfikowa¢ zjawiska, procesy i przedsiewziecia
logistyczne i marketingowe w organizacji i jej otoczeniu, dokonac ich opisu,
analizy i interpretacji stosujagc adekwatne pojecia i teorie, pozyskujac
informacje z réznorodnych zrédet, takze w jezyku obcym;

P6S_UW

K_U03

potrafi dobierac i stosowaé odpowiednie metody i narzedzia do opisu oraz
rozwigzywania probleméw w logistyczno-marketingowej dziatalnosci
przedsiebiorstw, instytucji publicznych oraz instytucji trzeciego sektora
gospodarki;

P6S_UW

K_U04

potrafi dobierac i stosowaé odpowiednie narzedzia analityczne, systemy
informatyczne oraz zaawansowane technik informacyjno-komunikacyjne
wspomagajace procesy podejmowania decyzji w obszarze logistyki i
marketingu;

P6S_UW

K_U05

potrafi integrowa¢ wiedze z rdinych dziedzin w celu tworzenia
innowacyjnych i nietypowych rozwigzan problemdéw z obszaru logistyki i
marketingu;

P6S_UW
P6S_UO
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K_U06

potrafi komunikowaé sie z otoczeniem z uzyciem terminologii z zakresu
nauk o zarzadzaniu i jakosci oraz brac¢ udziat w debacie i przedstawiac
wtlasne stanowisko w dyskusji z wykorzystaniem jezyka obcego na
poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego;

P6S_UK

K_U07

potrafi planowac i organizowaé prace wiasng oraz wspoétdziata¢ na rzecz
realizacji powierzanych mu zadan, uwzgledniajgc aspekty etyczne,
spoteczno-kulturowe i Srodowiskowe;

P6S_UO

K_U08

potrafi samodzielnie, w sposdb ciggty zdobywac¢ wiedze i doskonalié
umiejetnosci wykorzystujgc nowoczesne narzedzia samoksztatcenia oraz
adaptowac sie do nowych warunkdw i sytuacji na rynku pracy.

P6S_UU

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K_K01

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz rozumie potrzebe
ciggtego uczenia sie wynikajgca ze statego rozwoju nauk o zarzadzaniu, w
tym koncepcji logistycznych i marketingowych;

P6S_KK

K_K02

jest gotéw do porozumiewania sie i wspétpracy z ludZzmi w organizacji i
poza nig, w tym zasiegania opinii ekspertéw;

P6S_KK

K_K03

jest gotéow do wspétorganizowania dziatan i projektow stuzgcych
spoteczenstwu lokalnemu i globalnemu oraz podejmowania decyzji
logistyczno-marketingowych zmierzajagcych do poprawy warunkow
funkcjonowania organizacji;

P6S_KO

K_KO04

jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy oraz
przekazywania swojej wiedzy osobom z branzy, jak i nie bedacym
specjalistami w zakresie logistyki i marketingu;

P6S_KO
P6S_KR

K_KO5

jest gotow do przyjmowania odpowiedzialno$¢ przed wspdtpracownikami
za powierzone mu zadania oraz postepowania etycznego w ramach
wyznaczonych rdél organizacyjnych i spotecznych.

P6S_KR
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2023/2024 - 2025/2026 Studia stacjonarne Studia niestacjonarne E
Liczba (o
LOGISTYKA | MARKETIN(? egz. L|czb.a wl € léexl s L|czb.a wl € léexl s Z
| STOPIEN godzin godzin
Data zatwierdzenia: zima 2023/2024 - Semestr1| 4 304 |154|120|30 | O 164 | 84 | 64 | 16 | O | 30
lato 2023/2024 - Semestr 2 4 330 135 (180 | 15 0 164 80 | 76 8 0 30
zima 2024/2025 - Semestr 3 2 375 150 | 165 | 60 0 188 88 | 68 | 32 0 30
lato 2024/2025 - Semestr 4 1 334 105 | 165 | 64 0 152 56 | 60 | 36 0 30
zima 2025/2026 - Semestr 5 0 330 120 | 135 | 45 | 30 163 64 | 60 | 24 | 15 | 30
lato 2025/2026 - Semestr 6 0 225 120 | 45 | 30 | 30 119 64 | 24 | 16 | 15 | 30
Studia stacjonarne Studia niestacjonarne E
Kod przedmiotu . Forma C
(wypetnia dziekanat) s LT Sem. zal. | Liczba ) ) Liczba ) ; T
godzin W ekl s godzin W ekl s )
SEKCJA |I. PRZEDMIOTY PODSTAWOWE - OBOWIAZKOWE
Mikroekonomia 1] E 30 15 15 16 8 8 3
Makroekonomia I z 30 15 | 15 16 8 8 3
Finanse | E 30 15 | 15 16 8 8 3
Rachunkowos¢ I E 30 15 | 15 16 8 8 3
B Zarzadzanie | E 60 30 | 30 32 16 | 16 6
Matematyka | E 60 30 | 30 32 16 | 16 6
Prawo | z 30 30 16 16 3
Technologie informacyjne | z 30 30 16 16 3
B Metodyka badan naukowych \% Zz 15 15 8 8 2
RAZEM SEKCJAI| 315 [(165|(120| 30 | O 168 | 88 [ 64 | 16 | 0 | 32

SEKCJA Il. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE - OBOWIAZKOWE

| ST - LiM
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B Logistyka Il E 60 30 | 15 | 15 32 16 8 8 6
B Marketing I E 60 30 | 30 32 16 | 16 6
B Zarzgdzanie przestrzenig | z 30 15 | 15 16 8 8 3
B Sprzedaz i obstuga klienta Il Z 60 30 | 30 32 16 | 16 5
B Nauka o przedsiebiorstwie Il E 30 15 | 15 16 8 8 3
B Logistyka zaopatrzenia 1] z 30 15 15 16 8 8 3
B Logistyka dystrybucji 11 Z 30 15 | 15 16 8 8 3
B Badania zachowan nabywcow 1] z 45 15 | 30 24 8 16 4
B Ustugi logistyczne \Y; Z 30 15 | 15 16 8 8 4
B E-commerce \% z 45 15 | 15 | 15 24 8 8 8 4
B Logistyka miedzynarodowa 1\ Z 30 15 | 15 16 8 8 4
RAZEM SEKCJA Il | 450 |210|195| 45 240 |112 104 | 24 45
SEKCIJA Illl. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE

B Zarzadzanie zasobami ludzkimi n E 45 30 | 15 24 16 | 8 3
Organizacja pracy i zarzadzanie produkcjg ] z 30 15 | 15 16 8 8 2

Zarzadzanie finansami przedsiebiorstw 11} Z 30 15 15 16 8 8 2

Strategie rozwoju organizacji \Y z 30 15 | 15 16 8 8 3

Zarzadzanie jakoscig v E 30 15 | 15 16 8 8 3

Statystyka 11 Z 30 15 15 16 8 8 2

B Zarzgdzanie projektami [} E 45 15 | 15 | 15 24 8 8 8 4
Zarzadzanie relacjami z klientami vV Z 60 15 45 32 8 24 6

B Logistyka miejska \" z 30 15 15 16 8 8 3
B Media i komunikacja w biznesie v Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Zarzadzanie taricuchem dostaw V Z 30 15 | 15 16 8 8 3

B Reklama \Y z 30 15 | 15 16 8 8 3
Es;y;ﬂi;?gi;?czne i marketingowe wspomagane Vi 7 30 15 15 16 3 3 3

Logistics and marketing case studies VI Z 15 15 8 8 3

| ST - LiM
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RAZEM SEKCJA lll| 465 |225]120]120| 0 | 248 |120| 64 | 64 | 0 | 43 |

SEKCJA IV. MODULY

Modut | \Y Z 120 60 | 30 | 30 64 32 | 16 | 16 10
Modut Il Vi z 120 60 | 45 | 15 64 32 | 24 8 10
RAZEM SEKCJAIV| 240 |120| 75 |45 | O 128 ([ 64 {40 | 24 | 0 | 20
SEKCJA V. PRZEDMIOTY HUMANISTYCZNE | SPOLECZNE
Przedmiot humanistyczny | I z 30 15 | 15 16 16 3
Przedmiot humanistyczny I I z 30 15 | 15 16 16 3
Przedmiot spoteczny | Vi z 15 15 8 8 1
Przedmiot spoteczny Il Vi Z 15 15 8 8 1
RAZEM SEKCJAV| 90 60 30 | O 0 48 48 | 0 0 0 8
SEKCJA V1. PRZEDMIOTY OGOLNOUCZELNIANE - OBOWIAZKOWE
Elektroniczne Zrédta informacji naukowej v z 4 4 4 4 0
Bezpieczenstwo i higiena pracy | z 4 4 4 4 0
Wychowanie fizyczne v z 30 30 0 0
Wychowanie fizyczne \ z 30 30 0 0
Jezyk obcy | - jezyk angielski - S1 I z 30 30 0 2
Jezyk obcy | - jezyk angielski - S1 1 y4 30 30 0 2
Jezyk obcy | - jezyk angielski - S1 1\ z 30 30 0 2
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 I y4 0 20 20 4
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 1] z 0 20 20 4
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 1\ Zz 0 20 20 4
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 \" z 0 20 20 2
Jezyk obcy 11 - S1 I z 30 30 0 2
Jezyk obcy 11 - S1 1] Z 30 30 0 2
Jezyk obcy 11 - S1 \Y) z 30 30 0 2
Jezyk obcy 11 - S1 \ Z 30 30 0 2
Seminarium dyplomowe \Y z 30 30 15 15 6

| ST - LiM
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Seminarium dyplomowe Vi z 30 30 15 15 6
Praca dyplomowa Vi z 6
RAZEM SEKCJA VI | 338 4 (270 4 | 60 | 118 4 [ 8 | 4 | 30 | 32
RAZEM LICZBA GODZIN NA KIERUNKU | 1898 | 784 | 810|244 | 60 | 950 |436 (352|132 | 30 (180
SZCZEGOLOWY WYKAZ MODULOW
Logistyka 4.0
Technologie i infrastruktura w logistyce 4.0 \Y z 30 15 | 15 16 8 8 2
ng;tSi:::\;ri]r;formatyczne wspierajace decyzje v 7 30 15 15 16 3 8 3
Automatyzacja i robotyzacja w logistyce \" z 30 15 | 15 16 8 8
Symulacyjne gry logistyczne \ Zz 30 15 15 16 8 8
E-marketing
Public relations w Internecie \ y4 30 15 | 15 16 8 8 2
Influencer marketing \ z 30 15 | 15 16 8 8 2
Narzedzia marketingu internetowego \% Zz 30 15 15 16 8 3
Social commerce \ Zz 30 15 15 16 8 3
Zarzadzanie logistyczno-marketingowe w warunkach kryzysowych
Logistyka akcji ratowniczych \" Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Zarzadzanie ryzykiem w warunkach kryzysowych \ z 30 15 | 15 16 8 8 3
Rola mass mediéw w warunkach kryzysowych \Y Z 30 15 | 15 16 8 8 2
Etyczno-prawne aspekty marketingu \ z 30 15 | 15 16 8 8 2
Logistyka w nietypowych zastosowaniach
Logistyka w gospodarce o obiegu zamknietym ‘ Vi | z | 30 | 15 ‘ 15 16 | 8 ‘ 8 ‘ 3

| ST - LiM
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Logistyka humanitarna Vi z 30 15 | 15 16
Logistyka w przestrzeni kosmicznej Vi Z 30 15 | 15 16
Logistyka eventow Vi z 30 15 | 15 16
Zarzadzanie produktem

Prf:oje.ktowanle innowacyjnego produktu - desing Vi 7 30 15 15 16
thinking

Branding Vi z 30 15 | 15 16
Merchandising Vi Z 30 15 | 15 16
Marketing sektorowy Vi y4 30 15 | 15 16

Psycho-spoteczne aspekty logistyki i marketingu

Neuromarketing Vi z 30 15 | 15 16
Grywalizacja Vi Z 30 15 15 16
Zalrzqdzanle kompetencjami pracownikéw w Vi 7 30 15 | 15 16
tarficuchu dostaw

Zarzadzanie zespotem Vi Z 30 15 | 15 16

| ST - LiM




