KOMUNIKACJA SPOLECZNA

Poziom ksztatcenia

studia drugiego stopnia

Jezyk ksztatcenia

polski

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Forma studiow

studia stacjonarne
studia niestacjonarne

Liczba semestrow
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Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia
studiow

120 ECTS

Liczba godzin

studia stacjonarne —919 h
studia niestacjonarne — 514 h

Tytut zawodowy uzyskiwany przez absolwenta

magister

Przyporzadkowanie do wtasciwej dziedziny
nauki

nauki spoteczne

Dyscypliny naukowe, do ktérych odnoszg sie
efekty uczenia sie

ekonomia i finanse (dyscyplina
wiodaca) -51%
komunikacja spoteczna i media 40%
nauki o zarzadzaniu i jakosci —9%

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student
musi uzyskaé¢ w ramach zaje¢ prowadzonych
z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych
zajecia

60 ECTS

Zajecia lub grupy zaje¢, niezaleznie od formy
ich prowadzenia, wraz z przypisaniem do nich
efektow uczenia sie i tresci programowych
zapewniajgcych uzyskanie tych efektow

wykaz znajduje sie w elektronicznym systemie
dostepnym pod adresem
https://ue.e-sylabus.pl

Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia
sie osiggnietych przez studenta w trakcie cyklu
ksztatcenia

egzamin, prace kontrolne, projekty, aktywnos¢,
gry strategiczne i komunikacyjne, symulacje
komunikacyjne i biznesowe, praca wtasna
studenta

Wymiar, zasady i forme odbywania praktyk
zawodowych oraz liczbe punktéw ECTS, jaka
student musi uzyska¢ w ramach tych praktyk

program studiéw nie przewiduje
odbywania praktyk zawodowych
przez studentéw

Liczba punktéw ECTS, jaka student musi
uzyskac¢ w ramach zajec z dziedziny nauk
humanistycznych

5

Program studiow umozliwia studentowi wybdr zajeé, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze nie

mniejszym niz 30 % punktéw ECTS tj. 36 ECTS.

Program studiow obejmuje zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscia naukowg
w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktdérych przyporzadkowany jest kierunek studiéw, w wymiarze
wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS tj. 60 ECTS i uwzglednia udziat studentéw w zajeciach
przygotowujgcych do prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci.




Efekty uczenia sie na kierunku Komunikacja spoteczna

Efekty uczenia sie

Kod efektu Po ukonczeniu studiéw drugiego stopnia o profilu Odn|e5|e|.1|f-:~
. . - - ) do Polskiej
uczenia sie ogdlnoakademickim na kierunku studiéw
(kierunek) Komunikacja spoteczna absolwent: Ramy
' Kwalifikacji
WIEDZA
w pogtebionym stopniu zna kluczowe teorie, koncepcje,
K_wo1 klasyfikacje oraz miejsce ekonomii i komunikacji spotecznej P7S_WG
w systemie nauk.
w pogtebionym stopniu zna i rozumie trendy rozwojowe
K_Wo02 ekonomii, ich powigzania z komunikacja spoteczng oraz znaczenie P7S_WG
dla gospodarki, biznesu i rynku mediéw.
ma pogtebiong wiedze o wspodiczesnych  wyzwaniach
gospodarczych i spotecznych oraz ich ekonomicznych, P7S_WG
K_Wo03 . . . . .
- politycznych, kulturowych i komunikacyjnych uwarunkowaniach P7S_WK
w skali mikro, makro i globalnej.
w pogtebionym stopniu zna teorie, koncepcje i uwarunkowania
wyjasniajagce istote i znaczenia komunikowania pomiedzy
. . P7S_WG
K_Wo04 sektorem  publicznym, rynkowym i pozarzadowym we -
. . . . P7S_WK
wspotczesnych gospodarkach, a takie w branzy kreatywnej -
i z mediami.
w pogtebionym stopniu zna i rozumie wspodfczesne metody,
techniki i  jezyki narracji wykorzystywane do skutecznego
K_WO05 i efektywnego komunikowania z podmiotami gospodarczymi, P7S_WG
publicznymi i medialnymi, a takze wywierania wptywu na rzecz
osiggania korzysci spotecznych, ekonomicznych lub politycznych.
ma pogtebiong wiedze o najnowszych narzedziach informacyjno-
komunikacyjnych  oraz  mozliwosciach ich  wykorzystania
K_W06 w tworzeniu wiasciwego wizerunku w  biznesie oraz P7S_WG
podejmowaniu dziatalnosci zarobkowej, gtéwnie w branzy
kreatywnej i mediach.
w pogtebionym stopniu zna i rozumie znaczenie mechanizméw
rynkowych oraz psychospotecznych w tworzeniu i rozwoju
.- o .. . . P7S_WG
K_wWo07 roznych  form  przedsiebiorczosci oraz  komunikowania
- P7S_WK
w aktualnych uwarunkowaniach gospodarczych, spotecznych -
politycznych.
w pogtebionym stopniu zna i rozumie znaczenie norm prawnych,
etycznych i spotecznych podejmowania i wykonywania réznych
o . e o . P7S_WG
K_W08 rodzajéw dziatalnosci gospodarczej i zawodowej, zwiaszcza P7S WK
w zakresie ochrony witasnosci przemystowej, intelektualnej i praw -
autorskich w mediach.
UMIEJETNOSCI
potrafi wykorzystywac¢ posiadang wiedze z zakresu dyscypliny
K_U01 ekqnomla |' flr'lanse do |deqtyf|kowan|a, formufc?wanla i analizy P7S_UW
ztozonych i nietypowych hipotez lub probleméw badawczych,
a takze tworzy¢ i przedstawia¢ innowacyjne rozwigzania.
potrafi wytwarzac, gromadzi¢ i przetwarzac informacje spoteczno-
K_U02 ekonomiczne oraz przedstawia¢ je w sposéb twédrczy P7S_UW

i dostosowany do réznych odbiorcéw, przy wykorzystaniu réznych
technologii, w tym baz danych, jezyka programowania oraz




narzedzi wizualizacyjnych i informacyjno-komunikacyjnych.

K_U03

potrafi  wykorzystywa¢  teoretyczng  wiedze  spofeczno-
ekonomiczng do tworzenia i rozwoju trwatych, skutecznych,
efektywnych i odpowiedzialnych spotecznie relacji z otoczeniem,
zwtaszcza biznesem, instytucjami publicznymi i mediami.

P7S_UW

K_Uo4

potrafi wykorzysta¢ wiedze o komunikowaniu sie stownym,
obrazowym i zachowawczym w komunikacji wizerunkowe]j oraz
do skutecznego przetwarzania i przekazywania informacji réznym
odbiorcom w biznesie i mediach.

P7S_UK

K_U05

potrafi komunikowac sie na specjalistyczne tematy z zakresu
ekonomii i finanséw oraz dyscyplin powigzanych z rdéinymi
kregami  odbiorcéw oraz prowadzi¢ debate naukowa
i publicystyczna.

P7S_UK

K_U06

potrafi postugiwa¢ sie jezykiem obcym na poziomie B2+
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego oraz
specjalistyczng terminologia.

P7S_UK

K_U07

posiada umiejetno$¢ organizowania i wykonywania pracy
indywidualnej oraz zespotowej, a jednoczesnie podejmowac role
lidera.

P7S_UO

K_U08

potrafi doskonali¢ swojg wiedze naukowg i planowaé witasny
rozwdj, a takze sktaniaé¢ do tego wspotpracownikéw i inne osoby
w otoczeniu.

P7S_UU

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K_K01

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i jej ciggtego
doskonalenia, a takze konstruktywnej krytyki odbieranych tresci

P7S_KK

K_K02

jest gotéw do statego uzupetniania wiasnej wiedzy, w tym
regularnego komunikowania sie z ekspertami i zasiegania ich
opinii przy poszukiwaniu optymalnych rozwigzan biezacych
probleméw poznawczych i praktycznych oraz do doskonalenia
komunikacji spotecznej ze wspdtpracownikami i interesariuszami

P7S_KK

K_KO3

jest przygotowany do dziatan odpowiedzialnych spotecznie
w organizacjach oraz ich komunikowania z otoczeniem, a takze
podejmowania i inspirowania dziatalnosci na rzecz $rodowiska
spotecznego i interesu publicznego

P7S_KO

K_K04

jest przygotowany do myslenia, dziatania i inicjowania dziatalnosci
innych w sposdb przedsiebiorczy i kreatywny

P7S_KO

K_K04

jest gotdw do odpowiedzialnego podejmowania i petnienia rél
zawodowych, zgodnie ze statusem prawnym, zasadami etycznymi
i tradycjami wykonywanego zawodu oraz podejmowania dziaftan
na rzecz rozwoju i ochrony tych wartosci

P7S_KR




2023/2024 - 2024/2025 Studia stacjonarne Studia niestacjonarne E
Liczba (0
KOMUNIKACIA SPOI’.ECZNI:\ egz. Llczb.a wl éléexl s Llczb.a wl élekl s :
Il STOPIEN godzin godzin
Data zatwierdzenia: zima 2023/2024 - Semestr 1 3 274 1541 120| O 0 160 84 | 76 0 0 30
lato 2023/2024 - Semestr2| 3 225 90 | 90 | 45 0 132 48 | 60 | 24 0 | 30
zima 2024/2025 - Semestr3| 0 240 | 105( 75| 30 | 30 127 64 | 32 | 16 | 15 | 30
lato 2024/2025 - Semestr 4| 0 180 75 ] 45 | 30 | 30 95 40 | 24 | 16 | 15 | 30
. Studia stacjonarne Studia niestacjonarne E
Kod przedmiotu ] Forma C
(wypetnia dziekanat) Nazwa przedmiotu sem. zal. |Liczba i Liczba | < T
) w C |CK]| S ) w C |CK| S
godzin godzin S
SEKCJA |. PRZEDMIOTY PODSTAWOWE - OBOWIAZKOWE
|Metodo|ogia badan naukowych | | | Z 15 15 8 8 2
RAZEM SEKCJA 1| 15 15| 0 0 0 8 8 0 0 0 2
SEKCIJA Il. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE - OBOWIAZKOW
Wiedza o gospodarce rynkowej | E 30 30 16 16 3
Megatrendy gospodarcze a interesariusze | z 30 15 | 15 16 8 8 3
Ekonomia sektora publicznego | E 30 15 | 15 16 8 8 3
Globalne problemy spoteczne | Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Psychologia biznesu | Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Komunikacja interkulturowa | E 30 15 | 15 16 8 8 4
Komunikacja na rynkach finansowych | Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Elezzr:::; polityczne XXI wieku i ich wptyw na prowadzenie " 7 30 15 | 15 16 3 8 4
Biznes miedzynarodowy Il E 30 15 | 15 16 8 8 4
Strategie biznesu Il E 30 15 15 16 8 8 4
Etykieta w biznesie | Z 30 15 | 15 16 8 8 4
Komunikacja strategiczna Il z 30 15 15 16 8 8 4
Communication Design [ z 30 30 16 16 3
RAZEM SEKCJAII| 390 |225(165| O 0 208 |120| 88 | O 0 | 45
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Studia stacjonarne

Studia niestacjonarne

E
Kod przedmiotu . Forma C
(wypetnia dziekanat) Nazwa przedmiotu Sem. zal. |Liczba i Liczba | - T
. w C |CK| S . w C |CK| S
godzin godzin S
SEKCJA lll. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE
Komunikacja biznesu z otoczeniem Il Z 30 15 15 16 8 8 4
Spoteczna odpowiedzialnos¢ organizacji 1] Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Marketing miedzynarodowy Il E 30 15 | 15 16 8 8 4
Polityczne Public Relations v Z 30 30 16 16 3
Storytelling v Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Podstawy programowania w jezyku Python Il Z 30 30 16 16 4
Zaawansowana prezentacja danych 1] Z 30 30 16 16 4
RAZEM SEKCJAlII| 210 | 90| 45| 75| O 112 (48| 24| 40| O | 25
SEKCJA IV. PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE
Przedmiot specjalnosciowy ] z 30 15 | 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy ] z 30 15 | 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy ] z 30 15 | 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy v z 30 15 | 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy v z 30 15 | 15 16 8 8 3
Przedmiot specjalnosciowy v z 30 30 16 16 4
RAZEM SEKCJAIV| 180 ( 75| 75| 30| O 96 40 | 40| 16| 0 | 19
SEKCJA V. PRZEDMIOTY HUMANISTYCZNE
Przedmiot humanistyczny [ m | z 30 [ 15| 15 16 | 16 5
RAZEM SEKCJA V| 30 15| 15| 0 0 16 16| 0 0 0 5
SEKCJA VI. PRZEDMIOTY OGOLNOUCZELNIANE - OBOWIAZKOWE
Bezpieczenstwo i higiena pracy | z 4 4 4 4 0
Jezyk obcy I (S2 - j. ang.) | Z 15 15 20 20 2
Jezyk obcy I (S2 - j. ang.) Il Z 15 15 20 20 2
Seminarium magisterskie ] z 30 30 15 15 6
Seminarium magisterskie \ z 30 30 15 15 6
Praca magisterska v z 8
RAZEM SEKCIA VI| 94 4 [ 30| 0 | 60 74 4 140 0 | 30| 24
RAZEM LICZBA GODZIN NA KIERUNKU| 919 |424(330|105| 60 | 514 |236|192| 56 | 30 (120
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Studia stacjonarne

Studia niestacjonarne

E
Kod przedmiotu . Forma C
(wypetnia dziekanat) Nazwa przedmiotu Sem. zal. |Liczba N Liczba i T
) w C | CK ) w C | CK
godzin godzin S
SZCZEGOLOWY WYKAZ SPECJALNOSCI
Komunikacja wizerunkowa w biznesie

iCr)]izlr;:;:lir;}/ch osobowych i wtasnosci " 7 30 15 | 15 16 3 8 3
Design Thinking jako metoda budowania innowacji 1] Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Personal Branding w komunikacji z biznesem 1] Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Employer Branding v Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Product Design v Z 30 15 | 15 16 8 8 3

Narzedzia Business Intelligence i infografika dla
zaaweansowanych ¢ ¢ v z 30 30 16 16 4

Dziennikarstwo ekonomiczne
Status prawny dziennikarza 11} Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Komunikacja zagadniern ekonomicznych 11} Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Media Relations i rynek mediéw 11} Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Dyskursy mediéw v Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Retoryka i erystyka w komunikacji medialnej v Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Narzedzia Business Intelligence i infografika dla " 7 30 30 16 16 4
zaawansowanych
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