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Zarzgdzanie i inzynieria produkcji

Inzynieryjno-Ekonomiczny

Opis przedmiotu

Przedmiot obejmuje zagadnienia z dziedziny analizy rynku. Pozwala pozna¢, zrozumie¢ i zgtebié istote, techniki i
metody funkcjonowania mechanizmu rynkowego.

Dane podstawowe

Nazwa angielska:
Kod przedmiotu:
Status przedmiotu:
Autor:

Poziom studiéw:
Semestr:

Forma studiow:

Stowa kluczowe:

Market research

Do wyboru

Joanna Szymarnska

2

I}

Stacjonarne / Niestacjonarne

rynek, podaz, popyt, cena

Forma zaje¢

Forma zaliczenia:

Efekty i cele

Kod

C1

C2
C3

Symbol

w1
W2
W3
w4

Opis

Liczba godzin
15/8

30/15

Wyktady

Cwiczenia

Laboratoria 0/0
Seminarium 0/0
Inne 0/0

Semestr
mnn

1/t
--
--

/-

Egz

Wymagania wstepne

Zakres materiatu z | st. studiow

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Punkty ECTS

3.0/3.0

Osiggniecie efektow wynikajgcych z realizacji przedmiotow

Zdobycie wiedzy w zakresie zasad funkcjonowania mechanizmu rynkowego oraz prowadzenie badan dotyczacych
sytuacji na rynku.

Zdobycie wiedzy i umiejetnosci odnosnie metod wykorzystania analizy rynku oraz prowadzenie w tym zakresie badan.

Zrozumienie zasad funkcjonowania rynku na podstawie analizy baz danych i prowadzenie adekwatnych badan.

Opis

Efekty ksztatcenia dla przedmiotu

Wiedza

Ma wiedze w zakresie istoty funkcjonowania mechanizmu rynkowego

Zna elementy rynku

Posiada wiedze dotyczgcg metod analizy rynku

Zna metody gromadzenia danych na potrzeby analizy rynku

Efekty kierunkowe

s2_wi
s2_wi
s2_wi
s2_wi

Cele

C1,C2,C3
C1,C2,C3
C1,C2,C3
C1,C3

1z 6



W5

Symbol
Ul
U2
U3
u4
us

Symbol
K1

K2

K3
K4

Kryteria ocen

Efekty ksztatcenia

Wiedza
W1

W2

W3

w4

W5

Umiejetnosci

Ul

u2

U3

u4

us

Ma wiedze w zakresie przetwarzania danych i prezentacji wynikow

Umiejetnosci

Opis

Potrafi dokona¢ analizy rynku przedsiebiorstwa

Potrafi przeprowadzi¢ analize konkurenciji

Potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ badania sposobu zachowan konsumentéw
Potrafi zgromadzi¢ dane pierwotne i wtérne oraz zbudowac¢ ich bazy

Potrafi przetworzy¢ zgromadzone dane oraz zaprezentowac i zinterpretowaé wyniki
badan

Kompetencje spoteczne

Opis

Wykazuje swiadomos¢ znaczenia gospodarki rynkowej dla rozwoju spoteczno-
gospodarczego rejonu, regionu i kraju

Identyfikuje role potrzeb spotecznych w tworzeniu oferty asortymentowej
przedsigbiorstwa

Dostrzega celowe kreowanie zachowan konsumentéw przez podmioty gospodarcze

Wykazuje swiadomos¢ waznosci oddziatywania oferty asortymentowej
przedsigbiorstwa na stan srodowiska naturalnego

Na ocene 2 Na ocene 3/3,5

Nie ma podstawowej wiedzy
w zakresie istoty
funkcjonowania mechanizmu
rynkowego

Ma niewielkg wiedze w
zakresie istoty
funkcjonowania
mechanizmu rynkowego

rynkowego

Nie zna elementéw rynku Stabo zna elementy rynku

Nie posiada podstawowej
wiedzy dotyczgcej metod
analizy rynku

Posiada niewielkg wiedze
dotyczaca metod analizy

rynku rynku

Nie zna metody gromadzenia Dobrze zna metody
danych na potrzeby analizy

rynku

Stabo zna metody
gromadzenia danych na
potrzeby analizy rynku

Nie ma podstawowej wiedzy
w zakresie przetwarzania
danych i prezentacji wynikow

Ma niewielkg wiedze w
zakresie przetwarzania
danych i prezentacji
wynikow

prezentacji wynikow

Potrafi w niewielkim

Posiada dobrg wiedze
dotyczaca metod analizy

Ma wiedze w zakresie istoty
funkcjonowania mechanizmu

Dobrze zna elementy rynku

gromadzenia danych na
potrzeby analizy rynku

Ma dobrg wiedze w zakresie
przetwarzania danych i

Nie potrafi dokona¢ analizy
rynku przedsigbiorstwa

Nie potrafi przeprowadzi¢
analizy konkurencji

Nie potrafi zaprojektowac i
przeprowadzi¢ badania
sposobu zachowan
konsumentow

Nie potrafi zgromadzi¢
danych pierwotnych i
wtornych oraz zbudowac ich
baz

Nie potrafi prztworzyé

zgromadzonych danych oraz

zaprezentowac i
zinterpretowac ich wynikow

stopniu dokonac analizy
rynku przedsiebiorstwa

Stabo potrafi
przeprowadzi¢ analize
konkurencji

Potrafi w ograniczonym
stopniu zaprojektowac i
przeprowadzi¢ badania
sposobu zachowan
konsumentow

Potrafi w niepetnym
zakresie zgromadzi¢ dane
pierwotne i wtérne oraz
zbudowac ich bazy

Potrafi mato umiejetnie
prztworzy¢ zgromadzone
dane oraz zaprezentowaé
i zinterpretowac ich wyniki

Potrafi dokona¢ analizy
rynku przedsigbiorstwa

Potrafi przeprowadzi¢
analize konkurencji

Potrafi zaprojektowac i
przeprowadzi¢ badania
sposobu zachowan
konsumentow

Potrafi zgromadzi¢ dane
pierwotne i wtorne oraz
zbudowac ich bazy

Potrafi prztworzyé
zgromadzone dane oraz
zaprezentowac i
zinterpretowac ich wyniki

S2_W1 C1,C3
Efekty kierunkowe Cele
S2_Ul C1,C2,C3
S2_uU1 C1,C2,C3
S2_U1 C2,C3
S2_U1 C2,C3
S2_U1 C2,C3
Efekty kierunkowe Cele
K_K03 C1,C2
K_K04 C2,C3
K_K02 C2,C3
K_K01 C1, C2

Na ocene 4 /4,5 Na ocene 5

Ma bardzo dobrg wiedze w
zakresie istoty
funkcjonowania
mechanizmu rynkowego

Bardzo dobrze zna
elementy rynku

Posiada bardzo dobrg
wiedze dotyczaca metod
analizy rynku

Bardzo dobrze zna metody
gromadzenia danych na
potrzeby analizy rynku

Ma bardzo dobrg wiedze w
zakresie przetwarzania
danych i prezentacji
wynikow

Potrafi bardzo dobrze
dokonac analizy rynku
przedsiebiorstwa

Potrafi bardzo dobrze
przeprowadzi¢ analize
konkurencji

Potrafi bardzo dobrze
zaprojektowac i
przeprowadzi¢ badania
sposobu zachowan
konsumentéw

Potrafi bardzo dobrze
zgromadzi¢ dane
pierwotne i wtérne oraz
zbudowac ich bazy

Potrafi bardzo dobrze
prztworzy¢ zgromadzone
dane oraz zaprezentowac i
zinterpretowac ich wyniki
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Kompetencje spoteczne

K1

K2

K3

K4

Tematy zajeé

Nie wykazuje $wiadomosci
znaczenia gospodarki
rynkowej dla rozwoju
spoteczno - gospodarczego
rejonu, regionu i kraju

Nie identyfikuje roli potrzeb
spotecznych w tworzeniu
oferty asortymentowej
przedsigbiorstwa

Nie dostrzega celowego
kreowania zachowan
konsumentéw przez
podmioty gospodarcze

Nie wykazuje Swiadomosci
waznosci oddziatywania
oferty asortymentowej
przedsigbiorstwa na stan
Srodowiska naturalnego

Studia stacjonarne

Temat w C

1. Istota analizy rynku 1 0

2. Rynekijego elementy 1 2

3. Mechanizm rynkowy a interwencjonizm 2 2
pnstwowy

4. Metody analizy rynku 2 2

5. Analiza rynku przedsiebiorstwa 1 3

6. Badania konkurencji z elementami 2 3
marketingu

7. Badania zachowan konsumentéw na 1 3
rynku

8. Badania marketingowe a podejmowanie 1 3
decyzji

9. Gromadzenie danych pierwotnych i 1 3
wtornych

10. Budowa baz danych

11. Przetwarzanie zgromadzonych danych 1 3

12. Prezentacja i interpretacja wynikéw 1 3

Suma

15

tacznie godzin

Tematy - praca wiasna

Wykazuje w niktym
stopniu $wiadomos¢
znaczenia gospodarki
rynkowej dla rozwoju
spoteczno -
gospodarczego rejonu,
regionu i kraju

W niewielkim stopniu
identyfikuje role potrzeb
spotecznych w tworzeniu
oferty asortymentowej
przedsigbiorstwa

W niktym stopniu
dostrzega celowe
kreowanie zachowan
konsumentoéw przez
podmioty gospodarcze

Wykazuje w niewielkim
zakresie Swiadomos$¢
waznosci oddziatywania
oferty asortymentowej
przedsigbiorstwa na stan
Srodowiska naturalnego

L S | w C

0 0 0 1 0

45

Wykazuje $wiadomosc¢
znaczenia gospodarki
rynkowej dla rozwoju
spoteczno - gospodarczego
rejonu, regionu i kraju

Dobrze ientyfikuje role
potrzeb spotecznych w
tworzeniu oferty
asortymentowe;j
przedsigbiorstwa

Dostrzega celowe kreowanie
zachowan konsumentow
przez podmioty gospodarcze

Wykazuje dobrg
Swiadomos¢ waznosci
oddziatywania oferty
asortymentowe;j
przedsigbiorstwa na stan
Srodowiska naturalnego

Studia niestacjonarne

Wykazuje bardzo dobrg
Swiadomos¢ znaczenia
gospodarki rynkowej dla
rozwoju spoteczno -
gospodarczego rejonu,
regionu i kraju

Bardzo dobrze identyfikuje
role potrzeb spotecznych w
tworzeniu oferty
asortymentowe;j
przedsigbiorstwa

Bardzo dobrze dostrzega
celowe kreowanie
zachowan konsumentéw
przez podmioty
gospodarcze

Wykazuje bardzo dobrg
Swiadomos¢ waznosci
oddziatywania oferty
asortymentowe;j
przedsigbiorstwa na stan
Ssrodowiska naturalnego

L S | Cele Efekty

0 0 0 C1;Cc2;C3 W1;wW2

0 0 0 C1;Cc2;C3 Ul;u2;w2

0 0 0 C1;C2;C3 Ul;,wi;w2

0 0 0 C1;C2;C3 U1;uz2;uU3;wi,w
2;W3

0 0 0 C1;C2;C3 K4;U1;U4;U5W
1;W2;W3

0 0 0 C1;C2;C3 W1;w2

0 0 0 C1;C2;C3 U1;U2;W1;wW2;
W3;w4

0 0 0 C1;Cc2;C3 u1;u2;u3;u4;w
1;W2;W3;W4

0 0 0 C1;Cc2;C3 K1;K2;K3;K4;U5;
W1;W2;W3;W4

0 0 0 C1;C2;C3 K1;K2;K3;U1;W1
'W2;W3

0 0 0 C1;C2;C3 K1;K2;K3;U3;U4
U5;W1,W2;W3;
W4;W5

0 0 0 C1;C2;C3 K1;K2;K3;U4;U5
W1,W2;,W3;W4;
W5

L S |

326



Temat

Elementy rynku

Rodzaje analiz rynkowych
Analiza rynku przedsigbiorstwa
Badania zachowan konsumentow
Badania konkurencji

Badania lokalizacyjne

Badania rynku na potrzeby regionalne

Badania cen, dystrybucji i promocji

Analiza zjawisk rynkowych w czasie

Suma:

Macierz kontrolna

Symbol Tematy zaje¢ Praca wlasna Tematy zaje¢

w1
W2
W3
wa
W5
U1
u2
U3
U4
us
K1
K2
K3
K4

Weryfikacja efektow ksztatcenia

Symbol Opis

w1 Ma wiedze w zakresie istoty funkcjonowania mechanizmu
rynkowego

w2 Zna elementy rynku

w3 Posiada wiedze dotyczgca metod analizy rynku

w4 Zna metody gromadzenia danych na potrzeby analizy rynku

W5 Ma wiedze w zakresie przetwarzania danych i prezentacji

wynikow

Stac. Niestac.
2 3
3 4
4 5
4 5
2 3
4 5
4 5
4 5
3 4
30 39
Praca wiasna C1
1
1
1
1
1
1
1
0
0
0
1
0
0
1
Egzamin Praca
kontrolna
+ +
+ +
+ +
+ +
+ +

Cele
ksztatcenia

C1,C2;C3

C1,C2;,C3

C1;C2;C3

C1,C2;C3

C1,C2,C3

C1;,C2;C3
C1;C2;C3

C1;,C2;C3
C1;C2;C3

Cc2 C3

Efekty ksztatcenia

W1, W2, U1, U2, U5,
K1

W1, W2, W3, U1,
U2, U3, K1, K2

W1, W2, W3, U1,
U2, K1

W1, W2, W3, W4,
U3, K2, K3, K4

W1, W2, W3, W4,
U1, U2, K1, K3

W1, U1, U5, K1
W1, W2, W3, W4,

U1, U2, U3, U4, U5,
K1

W1, W3, U4, K2

W1, W2, W3, W4,

W5, U4, U5, K1

C4 C5

0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

Projekty  Aktywno$¢  Praca

na zajeciach wifasna

+ +
+ +
+ +
+ +
+ +
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Symbol

Ul
u2
u3

u4

us

Symbol

K1
K2
K3

K4

Waga w ogdlnej weryfikacji efektow ksztatcenia w %

Opis

Potrafi dokona¢ analizy rynku przedsiebiorstwa

Potrafi przeprowadzi¢ analize konkurenc;ji

Potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ badania sposobu
zachowan konsumentow

Potrafi zgromadzi¢ dane pierwotne i wtérne oraz zbudowaé ich
bazy

Potrafi przetworzy¢ zgromadzone dane oraz zaprezentowac i
zinterpretowac wyniki badan

Opis

Wykazuje $wiadomos¢ znaczenia gospodarki rynkowej dla
rozwoju spoteczno-gospodarczego rejonu, regionu i kraju

Identyfikuje role potrzeb spotecznych w tworzeniu oferty
asortymentowej przedsigbiorstwa

Dostrzega celowe kreowanie zachowan konsumentéw przez
podmioty gospodarcze

Wykazuje $wiadomos¢ waznos$ci oddziatywania oferty
asortymentowej przedsiebiorstwa na stan $rodowiska
naturalnego

tacznie: 100%

Obciazenie studenta

Formy aktywnosci studenta

Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw

Praca wiasna studenta

Przygotowanie do egzaminu

Przygotowanie do prac kontrolnych

Egzamin Praca

kontrolna
+ +
+ +

Egzamin Praca

kontrolna
+ +
+ +
+ +
+ +
50% 10%

Zapoznanie sie z literaturg przedmiotu i materiatami dydaktycznymi dostarczonymi przez prowadzacego

zajecia

Przygotowanie projektéw wtasnych

Sugerowana liczba punktéw ECTS dla przedmiotu (min-max)

Liczba punktow ECTS zgodnie z planem studiow

Literatura podstawowa

Tytut

Badania marketingowe: metody, nowe
podejscia i konteksty badawcze

Badania marketingowe: podstawy metodyczne

Autorzy (nazwisko,
inicjat imienia)
Mazurek-topacinska
K. (red.)

Kaczmarczyk S. PWE

Wydawnictwo

Wyd. Uniwersytetu
Ekonomicznego we
Wroctawiu

Suma:

Stacjonarne

min max

Wroctaw

Warszawa

Projekty

Projekty

10%

Stacjonarne

Aktywnos¢ Praca
na zajeciach wiasna

+ +
+ +
- +
+ +
+ +
Aktywnos¢  Praca

na zajeciach wilasna

+ +
+ +
+ +
+ +
20% 10%

Niestacjonarne
45
30

90

Niestacjonarne

min

Miejsce wydania

max

Rok wydania

2011

2011

5z 6
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Badania marketingowe w zarzadzaniu
przedsiebiorstwem

Badania marketingowe: nowe wyzwania

Literatura uzupetniajaca

Tytut
Badania marketingowe: teoria i praktyka

Marketing produktéw spozywczych

Analiza rynku

Prowadzacy
Tytut Imie Nazwisko Forma
naukowy zajeC
drhab.  Joanna Szymanska w, C
inz.

Mazurek-topacinska
K. (red.)

Mazurek-topacinska
K. (red.)

Autorzy (nazwisko,
inicjat imienia)
Mazurek-topacinska
K. (red.)

Urban S.

Mruk H. (red.)

Telefon Email

71 3680500
pl

Wyd. Uniwersytetu
Ekonomicznego we
Wroctawiu

Wyd. Uniwersytetu
Ekonomicznego we
Wroctawiu

Wydawnictwo
PWN

Wyd. Uniwersytetu
Ekonomicznego we
Wroctawiu

PWE

joanna.szymanska@ue.wroc.

Wroctaw

Wroctaw

Miejsce wydania
Warszawa

Wroctaw

Warszawa

Strona WWW

D 235

2011

2010

Rok wydania
2008

2008

2003

Budynek Jednostka
i pok

organizacyjna

Katedra
Ekonomiki i
Organizacji
Gospodarki
Zywnos$ciowej
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