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Struktura i funkcje biznes planu.

Pojecie i klasyfikacja kosztow dzialalno$ci przedsiebiorstwa.
Gtowne cele negocjacji.

Metody i narzedzia wdrazania strategii.

Procesy logistyczne a procedury logistyczne: istota i roznice.
Prawne i etyczne ograniczenia dotyczace reklamy.

Istota i1 gtdéwne elementy koncepcji zarzadzania wiedza.
Poréwnanie spotek osobowych i kapitatowych.

Pojegcie 1 znaczenie misji w przedsigbiorstwie.

. Istota spotecznej odpowiedzialno$ci przedsigbiorstwa.

. Interesariusze w koncepcji spotecznej odpowiedzialnosci przedsigbiorstwa.

. Istota zwigzkéw miedzy koncepcjami zarzadzania.

. Orientacja na procesy we wspotczesnych koncepcjach zarzadzania.

. Wskaz 1 poréwnaj gtowne koncepcje zarzadzania zmiang.

. Podejscie systemowe i orientacja na klienta w zarzadzaniu procesami.

. Kiedy nie nalezy podejmowac¢ negocjacji?

. Zasadnicze rodzaje patologii w zyciu gospodarczym.

. Istota 1 podstawowe systemy rachunku kosztow.

. Czynniki ksztattujace polityke cen w marketingu migedzynarodowym.

. Korupcja i jej negatywne skutki dla gospodarki.

. Rola strategii rozwoju we wspoiczesnym przedsigbiorstwie.

. Przyczyny, przebieg i skutki zjawiska mody w implementacji koncepcji zarzadzania.
. Zakres i metody analizy strategiczne;j.

. Rodzaje strategii rozwoju przedsigbiorstw.

. Istota, cele i rodzaje logistyki.

. Omow funkcje 1 rodzaje kanatow dystrybucji w marketingu migdzynarodowym.
. Zrédta pomystow na whasny biznes.

. Wymien i oméw rodzaje inflacji ze wzglgdu na przyczyne wystepowania.

. Etapy zarzadzania procesami.
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Koncepcje, metody 1 narzedzia zarzadzania logistycznego.

Sytuacja prawna komandytariusza w spotce komandytowej.

Lancuch logistyczny a sie¢ logistyczna — istota i roznice.

Istota 1 klasyfikacja proceséw gospodarczych.

Rola rachunkowosci zarzadczej w systemie informacyjnym przedsigbiorstwa.
Istota podej$cia procesowego w zarzadzaniu.

Wyjasénij 1 poprzyj przyktadami istote ewolucji koncepcji zarzadzania.

Bariery przedsi¢biorczosci w Polsce.

Zalety i wady franszyzy.

Strategie produktu stosowane w marketingu migdzynarodowym.

Przyczyny, sposoby i korzysci doskonalenia procesow logistycznych.

Istota logistycznej obstugi klienta.

Jakie warunki muszg by¢ spetnione, aby negocjacje przyniosty pozadany rezultat?
Wskaz elementy kulturowe w wybranych koncepcjach zarzadzania i obja$nij ich znaczenie.
Ofertowy tryb zawierania umow.

Proces zarzadzania strategicznego: etapy i ich kolejnosc.

Wptyw  czynnikow  kulturowych na komunikacj¢ marketingowa na rynku
mig¢dzynarodowym.

Jakie cechy nadawcy przekazu wptywaja na skutecznos¢ jego oddziatywania?
Instytucje wspierajace mate przedsigbiorstwa.

Formy organizacji procesowej oraz ich zalety i wady.

Metody 1 narzedzia zarzadzania nakierowane na ciggle doskonalenie.

Istota organizacji wirtualnej.

Outsourcing i warunki jego stosowania.

Funkcje i cechy przywoddcy.

Sieci miedzyorganizacyjne w biznesie: istota i rodzaje.

Rozwdj zewnetrzny przedsigbiorstwa: istota i formy.

Lean Management jako koncepcja zarzadzania.

Niestandardowe formy zatrudnienia: istota i uwarunkowania zastosowan.

Efekt kraju pochodzenia w marketingu migdzynarodowym.

Na ile firma powinna dostosowywaé program marketingowy do rdéznych rynkow
zagranicznych?

Strategie marki w marketingu migdzynarodowym.

Strategia marketingowa i etapy jej tworzenia.
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Strategiczne 1 operacyjne decyzje marketingowe w przedsiebiorstwie.

Problem badawczy w naukach o zarzadzaniu: istota, rodzaje i przyklady.

Proces badawczy: istota i etapy.

Metody ilosciowe a metody jakosciowe w badaniach naukowych z zakresu zarzgdzania:
istota i roznice mi¢dzy nimi.

Koncepcja tancucha wartosci w logistyce i zarzadzaniu procesami.

Struktura systemow informacji marketingowej: ujecie funkcyjne i przedmiotowe.

Rola baz danych o klientach w systemie informacji marketingowe;j.

Zalety 1 wady posiadania wiasnej firmy.

Pozadane cechy strategii.



