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Opis kursu:

Celem kursu jest udowodnienie, ze istotny wplyw na warto$¢ przedsigbiorstwa decyzje maja
zaréwno decyzje o charakterze strategicznym jak i operacyjnym. Kurs wskazuje jak biezace —
czesto rutynowe czynnosci wptywaja na wartos¢, jak poszukiwaé czynnikow wartosci oraz co
nalezy uwzglednia¢ podejmujac decyzje w przedsigbiorstwie z punktu widzenia jego
wartosci. Wskazuje, ze kazdy pracownik wywiera okreslony wplyw na wartos¢
przedsigbiorstwa, a skuteczna realizacja koncepcji zarzadzania warto$cia w przedsigbiorstwie
oznacza konieczno$¢ zmian mentalnosci kierownictwa jaki i wszystkich pracownikow.

Tematyka zajec:

1. Wartos¢ przedsigbiorstwa — istota, znaczenie i czynniki ja determinujace

2. Geneza koncepcji zarzadzania wartoscia przedsigbiorstwa
— Przestanki pojawienia si¢ koncepcji zarzadzania wartoscia przedsigbiorstwa
— Zalety koncepcji zarzadzania warto$cia przedsigbiorstwa
— Zarzadzanie wartoscia przedsigbiorstwa a inne koncepcje zarzadzania

3. Czynniki determinujace warto$¢ przedsigbiorstwa
— Warto$¢ przedsigbiorstwa i czynniki decydujace o niej
— Warto$¢ przedsigbiorstwa a warto$¢ dla wiascicieli

4. Mierniki efektywnos$ci oparte na warto$ci przedsigbiorstwa

5. Koncepcja zarzadzania warto$cia przedsigbiorstwa w praktyce, perspektywy rozwoju

6. Perspektywy rozwoju koncepcji zarzadzania warto$cia przedsigbiorstwa w Europie

7. Koncepcja zarzadzania warto$cia przedsigbiorstwa w Polsce

8. Oddzialywanie zarzadzania aktywami obrotowymi na proces kreacji wartosci
przedsigbiorstwa
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4. Strategia wzrostu wartosci firmy, praca zbiorowa pod redakcja A. Szablewski, Poltex,
Warszawa 2002.

5. Szymanski P., Zarzqdzanie majqtkiem obrotowym w procesie kreowania wartosci
przedsiebiorstwa, Wydawnictwo Petros, £.6dz 2007.

6. Wedzki D., Strategie ptynnosci finansowej przedsiebiorstwa — przeplywy pieniezne a
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7. Zarzqdzanie wartosciq przedsiebiorstwa a struktura akcjonariatu, Praca zbiorowa,
CeDeWu Warszawa 2001

Wymagania wstepne: zaliczone przedmioty Nauka o przedsigbiorstwie, Rachunkowos¢,
Finanse przedsigbiorstw

Efekty ksztalcenia — umieje¢tnosci i kompetencje

Student nabierze przekonania o znaczeniu tworzenia wartosci przez przedsigbiorstwo dla jego
dalszego funkcjonowania, oraz dla jego interesariuszy. Zdobgdzie umiej¢tnosé
identyfikowania czynnikow wartosci przedsigbiorstwa, pozna zalezno$ci migdzy decyzjami
podejmowanymi na réznych poziomach organizacji, a powigkszaniem wartosci
przedsigbiorstwa. Uczestnik kursu bedzie potrafil postugiwac si¢ miarami stosowanymi do
oceny efektu kreacji warto$ci przedsigbiorstwa typu EVA, CVA, CFROI, SVA. Pozna
praktyczne aspekty zarzadzania wartoscia przedsi¢biorstwa 1 problemy, jakie w tym zakresie
napotykaja przedsigbiorstwa.

Forma kursu: wyktad do wyboru, studia dzienne
Liczba godzin w semestrze: 15
Liczba miejsc: 60

Forma zaliczenia: zgodna z wydzialowymi zasadami rozliczania zaje¢ fakultatywnych
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