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Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Dziennikarstwo w biznesie migdzynarodowym powigzane jest z MIEDZYNARODOWYMI STOSUNKAMI GOSPODARCZYMI, MAKROEKONOMIA I
MIKROEKONOMIA, ORGANIZACIA I TECHNIKA HANDLU ZAGRANICZNEGO ORAZ TEORIA STOSUNKOW MIEDZYNARODOWYCH.

Tematyka zajec

Zajecia 1-3

1. Teoria mediéw i podziat mediow

1.1. Prasa

1.2.Telewizja i radio

1.3. Internet

Szczegdtowe omowienie kazdej z tych gatezi — jej specyfiki, cech, powigzan z innymi gateziami.

Zajecia 4-5
4. Podstawy prawne dziatania dziennikarzy — szczeg6étowe omoéwienie wybranych zagadnien z prawa prasowego
5. Odpowiedzialno$¢ karna i cywilna dziennikarzy, tajemnica dziennikarska, kwestie zwigzane z autoryzacjg wypowiedzi

Zajecia 6
Kolokwium

Zajecia 7-8
7. Pojecie globalizagji i internacjonalizacji mediéw na tle globalizacji i internacjonalizacji gospodarki $wiatowej — interakcje i powigzania
8.Zagadnienia zwigzane z dziennikarstwem ekonomicznym i w jego ramach dziennikarstwem dotyczacym biznesu miedzynarodowego

Zajecia 9-11

Zasady dziennikarstwa w biznesie miedzynarodowym

1. Podstawowe pojecia

2. Rodzaje tekstow- przekazow i zasady ich edycji (opis, Sledczy, analiza poréwnawcza. Itd.)
3. Dostosowane tworzonej informacji do rodzaju ,mediow

Zajecia 12-14
Praktyczne przygotowanie i edycja materiatéw dziennikarskich na bazie materiatéw zrédtowych

Zajecia 15
Program przedmiotu:

kolokwium




Metody dydaktyczne:

Na zajeciach bedzie zwrdcona uwaga przede wszystkim na prawna i praktyczng strone dziennikarstwa. Procz podstaw teoretycznym, w tym zasad
przygotowania i edycji materiatdw dotyczacych zagadnier ekonomicznych ze szczegdinym uwzglednieniem biznesu miedzynarodowego, na zajecia
zapraszani bede zawodowi pracownicy mediéw. Metody oceny pracy studenta: kolokwia, bezposrednie rozmowy, uczestnictwo w zajeciach i poziom

Cele przedmiotu:

Student posiada podstawowa wiedze na temat ksztattowania sie pogladéw na temat informacji w biznesie — jej tworzenia, obiegu i interpretacji.
Poznaje warsztat pracy dziennikarza, dzieki czemu nie tylko sam bedzie w stanie sprobowa¢ podjac taka prace, ale i we wiasciwy sposdb oceniac
informacje do niego docierajace oraz wychwytywac ewentualne przektamania i nadinterpretacje pojawiajace sie miedzy wiadomoscig zrédtowa a

Warunki zaliczenia:

dwa kolokwia, wykonanie zadan praktycznych

1. Piérem i paragrafem. Praktyczny przewodnik dla dziennikarzy
Robert Socha, 2009, LexisNexis

2. Dziennikarstwo

Chylinski Marek, Russ Mohl Stephan, 2008, polskapresse

3. Dziennikarstwo i $wiat mediéw

Bauer Zbigniew, Chudzinski Edward, 2008, Universitas

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

4. Janusz W. Sdamowski Wybrane zagraniczne systemy medialne WAIP

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):




