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edzynarodowe Stosunki Gospodarcze

. Wspoétpraca gospodarcza Polski z wybranymi krajeadwiecie.

. Procesy integracyjne w gospodaseeatowe].

. Rola bezpg&rednich inwestycji zagranicznych we wspétczesnspgalarce.
. Strategia dziatania KTN na rynkachea@ynarodowych.

. Szanse i zagtenia globalizaciji.

. Problemy rozwoju krajow rozwijgjych sk.

. Problem zadtienia we wspoétczesnej gospodasegatowe].

. Zjawisko m¢dzynarodowego handlu brani

. Zagraenie terroryzmem we wspotczesnymiecie.

Marketing Mi edzynarodowy
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. Strategie marketingowe na rynkach zagranicznych
.Marketingowe strategie weja na rynki zagraniczne.
.Marketing mgdzykulturowy.

Rola i znaczenie otoczeniaguizynarodowego.
Marketing B2B na rynkach zagranicznych.
Zaradzanie produktem na rynkach zagranicznych.
Dystrybucja na rynkach zagranicznych.

Strategie cenowe w marketingwedaynarodowym.
Strategie promocyjne na rynkach zagranicznych.
Reklama w otoczeniu guzynarodowym.

Case study — analiza wybranych przypadkow aziatarketingowych przedshiorstw

(np. IKEA, PKN ORLEN, TOYOTA, itp.).




