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Zakres tematyczny seminarium:

orientacja marketingowa — istota, charakteyteczngc,

strategia marketingowa — warunki i ahiavosci stosowania. Strategie
marketingowe przeddbiorstw o r@nym profilu dziatania, skali
gospodarowania i formie wiasfm ,

zarzadzanie marketingowe — procedury, uwarunkowanitgfenosc,
zachowania uczestnikdéw rynku — charakter, relarjaczenie, badania,
zastosowanie instrumentéw marketingu-mix. Marketing strategie
produktu, ceny, promocji, dystrybuciji

specyfika strategii marketingowej na rynku ustungtiumenty, relacje
jakasc,

kreatywnd¢ w marketingu — znaczenie i system dziata

pozycja rynkowa firmy i jej znaczenie przy formulamu strategii
marketingowej,

nowe idee w marketingu, procesy zmiefaipglobalizacji, innowaciji i
ich implikacje dla dziata rynkowych.

Marketing w kontekcie procesow integraciji.

Marketing medzynarodowy

Marketing w instytucjach finansowych

Jaka¢ ustug — identyfikacji, pomiar, znaczenie w stratégn.




