Propozycja seminarium magisterskiego
dla studentow
na Wydziale Nauk Ekonomicznych /studia stacjonarne/
w roku akadem. 2009/2010

Imi¢ i nazwisko
prowadzacego seminarium:

Prof. dr hab. Grazyna Swiatowy

Jednostka organizacyjna: Instytut Marketingu

o dostosowany do potrzeb i zainteresowan studenta —
Temat seminarium: wkomponowany w S$ciezke jego Kariery osobistej

Liczba studentow do 20 osdb.
przyjmowanych na seminarium:

Zakres tematyczny seminarium:

«marketingowe strategie rozwoju firmy

«zachowania podmiotow na wybranych rynkach branzowych np. ustugi
bankowe, edukacyjne, medyczne, towary konsumpcyjne, motoryzacja itp.
«skuteczno$¢ wywierania wptywu poprzez rdézne formy promocji, PR,
marketing wewnetrzny

*budowanie relacji z klientem na przyktadzie wybranych firm

e marketing online 1 rozw0j handlu elektronicznego.

*rozw0j rynku reklamy, uwarunkowania kulturowe w reklamie wybranych
dobr 1 ustug

«kreowanie marki i wizerunku firmy

e strategie pozyskiwania klientow 1 programy lojalnosciowe w praktyce firm.
«marketing miedzynarodowy — uwarunkowania kulturowe w biznesie
mi¢dzynarodowym

» zarzadzanie projektami europejskimi

spromocja programow finansowanych z funduszy UE

s warunki wspotpracy miedzynarodowej w wybranych programach UE (np.
Sokrates, ERASMUS, LEONARDO da Vinci, RZL)

Wroctaw, 05.03.2009 r.




