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WSPÓŁCZESNE KONCEPCJE ZARZĄDZANIA MARKETINGOWEGO 

Liczba  studentów przyjmowanych na 

seminarium: 

 

Do 20 osób 

Szczegółowy zakres tematyczny seminarium: 

• Planowanie i kontrola marketingowa 

• Zarządzanie produktem i wartością dla klienta 

• Zarządzanie aktywami marketingowymi 

• Zarządzanie sprzedaŜą i relacjami z klientem 

• Systemy informacji w planowaniu i kontroli marketingowej 

 

 

 

 

 
 
 


