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Opis kursu

Coraz wekszy wplyw przemystow kultury na rozwdj gospodardzypodnoszenie
konkurencyjnéci miast, pastw, regionéw jest przejawem procesu kulturaliacj
gospodarki. Jednocgsie w przemystach kultury, okilanych take jako przemysty
kreatywne obserwuje gproces ich ekonomizacji. Celem kursu jest zapoenstudentow ze
specyfiky i tendencjami rozwoju rynku kultury, a takjego subrynkow. \&f6d czynnikéw
wptywajacych na funkcjonowanie rynku kultury zosigerzedstawione m.in.: modele polityki
kulturalnej, procesy globalizacji i integracji epeyskiej, zmiany w sposobach finansowania i

zarzdzania sfey kultury, a take zachowania odbiorcow oferty kulturalnej.

Tematyka zaj¢:

.  Podstawowe pefia z zakresu ekonomii kultury, rynku kultury

II.  Rola kultury w gospodarce rynkowe;j

lll. Globalizacja i jej wptyw na funkcjonowanie rynkultury

IV. Modele polityki kulturalnej pastwa

V. Bezpdgrednie i pérednie finansowanie kultury z bizetu

VI. Realizacja zadaz dziedziny kultury przez organyfswa i jednostki samogdu
terytorialnego

VII. Finansowanie kultury z&odkow odbiorcow oferty kulturalnej

VIII. Finansowanie kultury przez sektor prywatny - metéesponsoring kultury

IX. Mozliwosci zastosowania instrumentéw partnerstwa publiqanyevatnego i
partnerstwa publiczno-prywatno-unijnego w sferzkugy

X. Instytucje non-profit w kulturze

XI. Konsument jako podmiot rynku kultury — uwarunkovweanachowa nabywcow dobr i
ustug kultury

XIl.  Kierunki zmian w zachowaniach konsumentéw kultury



XIll. Marketing w instytucjach kultury — zasady, uwaruwkaia i perspektywy

XIV. Stosowanie marketingu w instytucjach kultury nasgioh rynku

XV. Zarzdzanie relacjami instytucji kultury z podmiotamootenia

XVI. Istota, kompetencje i specyfika pracy meread kultury
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Wymagania wsipne Mikroekonomia, Makroekonomia, Podstawy marketingu

Efekty ksztalceniaumiejtnos¢ okreslania czynnikow wptywajcych na funkcjonowanie

rynku kultury; rozumienie zmian zachagych na rynku kultury; znajondé zrodet

finansowania kultury i zasad stosowania marketiwgferze kultury

Forma ksztatceniavyktad z elementami dyskusji

Liczba godzin w semestrza0

Liczba miejscbez ogranicze

Forma zaliczeniazaliczenie na ocen-kolokwium, aktywné¢ na zagciach




