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Opis kursu Celem kursu jest zapoznanie uczestnilzdOwluczowymi problemami

decyzyjnymi i nargzdziami wykorzystywanymi w zagglzaniu rozwojem
produktem. Kurs skoncentrowane zostanie na dwoéabzpkyznach tego
zaradzania — procesie rozwoju nowego produktu i pracesizwoju
produktu ju istniepcego na rynku. W czasie kursu wykorzystane zastan
aktywne formy prowadzenia zgj

I. Produkt w zargdzaniu marketingowym

;g;nzitzygg 6lnych 1. Element_y sk+adovx{e zaqdzar_lia produktem .
zajeé 2. Czynniki warunkujce decyzje marketingowe odimee produktu
[I-11l. Zarzadzanie procesem rozwoju nowego (modyfikacji) praduk
1. Podstawowe problemy marketingowe w procesie rozywapauktu
2. Generowanie i w§wietlanie idei nowego produktu
IV-VI. Rozwijanie koncepcji nowego produktu
1. Formutowanie koncepcji nowego produktu
2. Testowanie i rozwijanie koncepcji nowego produktu
3. Analiza ekonomiczno-finansowa przegsziccia
VII-VIIl. Testowanie nowego produktu
1. Testy prototypow nowych produktéw
2. Testy rynkowe
4. Wprowadzanie nowego produktu na rynek
IX-XII. Zarzadzanie produktem na rynku
1. Podstawowe badania i analizy dla produktow isteigh na rynku
2. Kluczowe problemy w zagzlzaniu produktem na rynkach
dynamicznego rozwoju i dojrzatych
3. Kontrola marketingowa produktu
4. Eliminacja produktu z rynku
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Zaliczone kursy z podstaw marketingu, hadzarketingowych i
zarzadzania marketingowego

Znajoma¢ problematyki zwazanej z rozwojem produktu. Umégnosc
organizowania czynnoi zwiazanych z rozwojem nowego produktu
(znajomad¢ formutowanie probleméw badawczych, interpretowanie
wynikéw bada marketingowych dla rozwoju produktu)
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