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Controlling marketingowy  

 Zarządzanie produktem 

Witold Kowal  

Katedra Zarządzania Marketingowego  

Podstawy marketingu, Zarządzanie marketingowe 

Wykorzystanie programów badań syndykatowych do kontroli marketingowej. Kontrola efektywności działań marketingowych na przykładzie baz danych 
syndykatowych 
Zastosowanie programu Excel do controllingu marketingowego i kontroli operacyjnej w marketingu.  
Zestawianie i przetwarzanie danych marketingowych. Sporządzanie raportów. 
Tworze własnych aplikacji marketingowych na bazie programu Excel 
 

Metody aktywizujące, metoda studiów przypadków, metoda projektów  

Celem zajęć jest zaznajomienie uczestników kursu z problematyką controllingu i kontroli marketingowej i przygotowanie ich do wykonywania tego 
rodzaju czynności w ramach dziaów marketingu lub funkcji kierownika produktu. W trakcie kursu studenci są zapoznawani ze specyfiką problemów 
controllingu i kontroli marketingowej, narzędzami ich realizacji.  

Zaliczenie z oceną na podstawie: realizacji projektu (projekt badania wraz z badaniem plotaŜowym), aktywnego uczestnictwa w zajęciach, relalizacji 
zadań cząstkowych.  

1. M. Nowak: Controling działalności marketingowej; PWE, Warszawa 200.  
2.W. Kowal: Kontrola aktywności marketingowej przedsiębiorstwa – jej aspekt strategiczny i taktyczny; (w) J. Mońka, D.Sołtys (red.): Systemy 
informacji w zarządzaniu przedsiębiorstwem; Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej we Wrocławiu, Nr 861, Wrocław 2000 
3.W. Wrzosek (red.); Efektywność marketingu, PWE 2005  
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