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Forma zaje¢: wyktad Semestr: 6 Rok: 3 Wymiar godzin: 15 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: stacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Zarzadzanie Produktem

Katedra: Podstaw Marketingu

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
dr Sylwia Wrona

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu, Zarzadzanie marka

Program przedmiotu:

1. Internacjonalizacja i globalizacja dziatalnosci przedsiebiorstwa

2. Marka i jej znaczenie w wyborach konsumentdw oraz dziataniach podmiotdw gospodarczych — pojecie, istota i funkcje marki (réznice pomiedzy
krajami)

3. Sprzedaz markowa czy anonimowa — oznaczac czy nie produkty markg (w jakim zakresie, na jakich rynkach)

4. Sponsorowanie marki — kto powinien oznacza¢ produkty marka (wykorzystywac marki producenta, posrednika czy marki taczone)

5. Formy pozyskania marki — kreowac czy kupic istniejacq marke (zakup, licencjonowanie, autonomiczne kreowanie marki)

6. Architektura marki — w jaki sposob oznaczac posiadane produkty, jak ksztattowac relacje w portfelu (m.in. uzywac jednej czy wielu marek na tym
samym rynku)

7. System identyfikacji wizualnej — identyfikatory marki (nazwa, symbol, slogan, melodia, posta¢ — uwarunkowania kulturowe)

8. Sita/kapitat marki — istota i metody pomiaru, $wiatowe rankingi

9. Ochrona znakéw towarowych i zapobieganie nasladownictwu — ochrona marki w wybranych systemach prawnych

10. Wprowadzanie marki (w tym m.in. analiza sytuacji i pozycjonowanie marki)

11. Rozcigganie/rozszerzanie marki

12. Rewitalizacja/odmtadzanie marki

13. Wycofanie/likwidacja marki

14. Standaryzacja czy adaptacja strategii markowych — unifikacja i r6znicowanie marki (marka globalna a marka lokalna)

15. Strategie budowy marek globalnych (ekspansja geograficzna, akwizycja marki, alianse strategiczne)

Metody dydaktyczne:

Wyktad informacyjno-konwersatoryjny z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (tre$¢ wyktadowa urozmaicona konkretnymi przyktadami z praktyki
gospodarczej).

Cele przedmiotu:

Celem kursu jest przedstawienie podstawowych zagadnien zwigzanych z budowg, funkcjonowaniem oraz strategiami zarzadzania markg stosowanymi
przez przedsiebiorstwa dziatajace na rynkach miedzynarodowych, w tym identyfikacja réznic w podejsciu do marki wynikajacych z podjecia procesu
umiedzynarodowienia dziatalnosci gospodarczej.

Warunki zaliczenia:

1. Uczestnictwo w zajeciach
2. Egzamin pisemny w formie testu po zakonczeniu wyktadow
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