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ZARZĄDZANIE MARKETINGOWE PRODUKTEM FINANSOWYM 

Zarządzanie Produktem 

Anetta Pukas  

Katedra Podstaw Marketingu 

Podstawy zarządzania, Podstawy marketingu  

1. Specyfika marketingu w usługach finansowych 
2. Produkty materialne a usługa - proporcje i zaleŜności. 
3. Elementy usługi finansowej (produkty bankowe i ubezpieczeniowe). 
4. Marketingowa struktura produktu finansowego. 
5. Cykl Ŝycia usługi finansowej i jego marketingowe konsekwencje.   
6. Asortyment produktów finansowych a rynek docelowy.  
7. Strategie markowania produktów finansowych. 
8. Sposoby sprzedaŜy produktów finansowych. 
9. Wpływ specyfiki produktów finansowych na działania promocyjne.  
10. Tworzenie nowych produktów finansowych - podstawy i konsekwencje.  
 

Wykład informacyjnyo-problemowy z wykorzystaniem prezentacji komputerowej .  

Celem zajęć jest zaznajomienie studentów ze specyfiką polityki produktowej w sferze usług finansowych. W trakcie zajęć studenci zdobywają 
umiejętności w zakresie wykorzystania informacji rynkowych oraz zasad i procedur marketingowych w procesie podejmowania strategicznych i 
taktycznych decyzji asprtymentowych w przedsiębiorstwach sfery usług finansowych.  

 Zaliczenie  materiału  objętego tematyką wykładu w formie testu. 
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