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Opis kursu:
Celem kursu jest przekazanie studentom przekrojowej wiedzy na temat nowych
mozliwosci 1 korzys$ci wynikajacych z zastosowania w obszarze gospodarczym
technologii teleinformatycznych. Z kolei w sferze umiejetnosci celem jest
wyksztalcenie umiejgtnosci w zakresie oceny przydatno$ci rozwigzan e-biznesowych w
sytuacji danej firmy, istniejgcych uwarunkowan i ograniczen.

ZaKkres tematyczny przedmiotu:

e B e

Pojecie 1 istota e-biznesu

Specyfika gospodarki w dobie internetu

E-biznes: modele biznesowe

Marketing w przestrzeni wirtualnej

Handel elektroniczny (e-commerce)

Systemy ptatnosci on-line

Bariery wdrazania e-biznesu

Tendencje rozwojowe e-biznesu (m.in. multi-shoping, m-commerce)
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