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Badania marketingowe 

Analityk Rynku, Gospodarka publiczna, Gospodarowanie zasobami środowiska 

Paweł  Waniowski 

Instytut Marketingu 

Podstawy Marketingu 

- Potrzeby informacyjne przedsiębiorsta 
- Badania rynkowe - badania marketingowe - decyzje marketingowe 
- Organizacja procesu pozyskiwania informacji w przedsiębiorstwie 
- Procedura badania marketingowego.  
- Identyfikacja problemu badawczego i projektowanie badań marketingowych 
- Wtórne źródła informacji i ich wykorzystanie 
- Metody gromadzenia danych pierwotnych 
- Metody redukcji i analizy danych oraz interpretacja wyników 
- Zastosowania badań marketingowych ( analiza pozycji rynkowej przedsiębiorstwa, segmentacja rynku, badania związane z instrumentami 
marketingowymi) 

Wykład z elementami dyskusji, studia przypadków, projekty i ćwiczenia praktyczne 

Zapoznanie z zakresem i procedurami pozyskiwania i przetwarzania danych wykorzystywanych w badaniach marketingowych. Realizacja programu  
pozwala na: określenie zakresu informacji wykorzystywanych w badaniach marketingowych, formułowanie róŜnych typów decyzji rynkowych, 
określenie źródeł potrzebnych danych , poznanie procedur i metod badawczych, analizowanie informacji marketingowych oraz ich zastosowanie w 
praktyce 

Zaliczenie na ocenę na podstawie: sprawdzianu wiedzy teoretycznej i umiejętności jej aplikacji (forma pisemna obejmująca pytania teoretyczne i 
zadania aplikacyjne),  wykonanie projektu, uczestnictwo i aktywny udział w ćwiczeniach 
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