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Zarządzanie strategiczne 

wszystkie 

Przemysław Wołczek 

Zarządzania Strategicznego 

Podstawy zarządzania. 
Nauka o organizacji 

1. Istota współczesnej strategii, procedura zarządzania strategicznego. 
2. Misja, wizja, cele. 
3. Analiza strategiczna makrootoczenia. 
4. Analiza strategiczna mikrootoczenia – 5 sił Portera. 
5. Grupy strategiczne. 
6. Analiza strategiczna organizacji. 
7. Kluczowe czynniki sukcesu, benchmarking. 
8. Proces wyboru strategicznego – typy strategii. 
9. Proces wdraŜania strategii. 

metody aktywizujące (metoda przypadków, praca w grupach, case study, konwersatoria)  

Przedmiot ma na celu zapoznanie studentów z koncepcją zarządzania strategicznego w organizacjach. Omówione zostaną zagadnienia dotyczące 
opracowywania misji organizacji, dokonywania analizy strategicznej jej otoczenia dalszego i bliŜszego jak i jej samej. Zaprezentowane będą równieŜ 
kwestie dotyczące wyboru strategii organizacji i jej wdroŜenia. Studenci poznają równieŜ narzędzia wykorzystywane w procesie analizy strategicznej 

kolokwium końcowe, aktywność na zajęciach, sprawdziany 
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