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Przedmiot: KULTUROWE UWARUNKOWANIA BIZNESU MIEDZYNARODOWEGO

Forma zaje¢: c¢wiczenia Semestr: 1 Rok: 1 Wymiar godzin: 15 Punkty ECTS: 5
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: obowigzkowy Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Miedzynarodowe Stosunki Gospodarcze Tryb: stacjonarne Rodzaj: magisterskie

Specjalnos¢:  MSG

Katedra: KMSG

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:

mgr Magdalena Broszkiewicz

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Biznes Migedzynarodowy, Zarzadzanie w Biznesie Miedzynarodowym

Program przedmiotu:

. Otoczenie kulturowe - definicja, orientacje kulturowe, bariery

. Otoczenie przedsiebiorstwa w biznesie miedzynarodowym. Orientacja globalna i miedzynarodowa.
. Komunikacja w biznesie miedzynarodowym - rola komunikacji werbalnej

. Komunikacja w biznesie miedzynarodowym - rola komunikacji niewerbalnej

. Rola symboli, wartoci moralnych i religijnych w biznesie miedzynarodowym

. Style negocjacyjne w biznesie miedzynarodowym. Protokét biznesowy

. Pojecie szoku kulturowego i aklimatyzacji kulturowej

NOUTDhWN =

Metody dydaktyczne:

Metoda podajaca, wyktad informacyjny z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (folie - rzutnik pisma, slajdy -projektor multimedialny), dyskusja,
praca w grupach.

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentdw z rolg kultury we wspotczesnym biznesie miedzynarodowym, w szczegdlnosci wskazanie réznic kulturowych w komunikacji
werbalnej i niewerbalnej. Przekazanie wiedzy na temat elementdw protokotu biznesowego, a takze znaczenia zwyczajéw, religii, wartosci i symboli w
dziatalnosci przedsiebiorstw. Ukazanie form orientacji miedzynarodowe;j.

Warunki zaliczenia:

test zaliczeniowy

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

Matgorzata Bartosik-Purgat, Otoczenie kulturowe w biznesie miedzynarodowym, Wyd. 2, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2010
Wiadystaw Misiak, Narodowe cechy kultury organizacyjnej w biznesie, Uniwersytet Warszawski, Warszawa 2004

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

M.K. Nowakowski (red.), Biznes miedzynarodowy - obszary decyzji strategicznych, Wyd. Key Text, Warszawa 2000
R.F. Hartley, Zarzadzanie i marketing : spektakularne sukcesy i porazki, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2004.




