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Zakres tematyczny seminarium: 
 

1. Podstawowe Strategie konkurowania firm. 
2. Analiza konkurentów. 
3. Konkurencja w sektorach globalnych 
4. Konkurencja w nowokreowanych sektorach. 
5. Konkurencja w sektorach schyłkowych. 
6. Strategia wobec nabywców i dostawców. 
7. Decyzje strategiczne – wejście i wyjście z rynku. 
8. Konkurowanie w epoce globalizacji. 
9. Strategia korporacji – prognozowanie procesów ewolucyjnych. 
10. Źródła przewagi konkurencyjnej lokalizacji. 

 
 

 
 
 
 
 


