Propozycja seminarium dyplomowego
dla studentow
na Wydziale Nauk Ekonomicznych /studia stacjone/
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Imie i nazwisko Dr Irena Rumianowska
prowadacego seminarium:

Katedra Mikroekonomii i Ekonomii

Jednostka organizacyjna: Instytucjonalne;j

- Analiza rynkéw débr konsumpcyjnych i

Temat seminarium: produkcyjnych.

- Mikroekonomiczne problemy ochrony
srodowiska przyrodniczego

Liczba studentéw przyjmowanych na do 12 oso6b
seminarium:

Zakres tematyczny seminarium:

1. Struktury rynkéw dobr konsumpcyjnych i produkcyjhyénp. rynek piwa, ryne

wyrobow tytoniowych, rynek kosmetykow, rynek sgtz AGD, itp.).

. Analiza funkcjonowania wybranego rynku débr konsagppych lub produkcyjnyc
(badanie okrdonych zdarzé na rynkach dobr konsumpcyjnych, np. form)
narzdzia konkurencji, zmiana form rynku, pojawianie istmiana liderow).

. Rynki débr luksusowych (rozwéj rynkow produktow suwsowych; czynnik
ksztattowania si popytu i poday na rynku dobr luksusowych; konkurencja
rynkach produktow luksusowych; charakterystyka vayiych rynkéw produktoy
luksusowych).

. Rynek reklamy (podmioty gospodarcze dzigdaj na rynku reklamy; segmenty ryn
reklamy ze wzgldu na rodzaj tywanych mediow; podziat rynkéw reklamy

wzgledu na przedmiot reklamy; regulacje prawne dziakdnoreklamowej

nieuczciwa lub zakazana reklama; dziatania zbiorowa rynku reklamy;

ksztattowanie s instytucji samoregulacyjnych na rynku reklamy (&ksy
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postpowania i etyki reklamy).

Ksztaltowanie s form konkurencji i wspotpracy rgilzy przedsibiorstwami na

wybranych rynkach.

Formy dziata panstwa w zakresie ochrony i pobudzania konkurencijikoyvej
(polityka konkurenciji, regulacje prawne) na wybraimyynkach.

Analiza dziata rynkowych wybranego przedsiorstwa. Dziatania konkurencyj
firm na poszczegolnych rynkach.

Mikroekonomiczne problemy ochronjrodowiska: ekologiczne efekty zewtrene,
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przyrodnicze otoczenie firmy — bariery i ograniczeitworzenie ekologicznego image

firmy; wptyw polityki ekologicznej pastwa na funkcjonowanie firm oraz rynkow.

Powstawanie i rozwoj rynkéw produktow ekologicznykkztattowanie si popytu na

produkty ekologiczne, rozwdj pogha produktow ekologicznych, charakterysty
wybranego rynku produktéw ekologicznych. Wptyw rkgii ekologicznych n
ksztattowanie sirynkow produktow ekologicznych.

Wplyw regulacji ekologicznych na ksztattowanie sitruktury podmiotowej, barier

wejscia i form konkurencji na wybranych rynkach.
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