Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: KOMUNIKACIA MARKETINGOWA W INTERNECIE

Forma zaje¢: laboratorium Semestr: 5 Rok: 3 Wymiar godzin: 15 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: stacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Komunikacja Marketingowa

Katedra: Katedra Badan Marketingowych

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
dr Magdalena Sobocinska

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu, Badania marketingowe

Program przedmiotu:

Instrumenty promocji w Internecie

Formy e-reklamy

Specyfika public relations w Internecie

Narzedzia promocji sprzedazy w sieci WWW

Zarzadzanie produkcjg multimedialng (planowanie, projektowanie, produkcja, uruchomienie, utrzymanie serwisu www)
Pomiar efektéw komunikacji marketingowej w Internecie

Wskazniki pomiaru efektéw promocji on-line

Problemy pomiaru efektywnosci kampanii w Internecie

Obszary zastosowania komunikacji on-line w dziataniach marketingowych przedsigbiorstwa

Metody dydaktyczne:

Metody aktywizujace, metoda studidw przypadkow, dyskusja, burza mozgow; metody praktyczne, metoda projektow

Cele przedmiotu:

Celem kursu jest wyksztatcenie umiejetnosci planowania dziatan z zakresu komunikacji marketingowej w Internecie, umiejetnosci pracy w grupie i
prezentacji efektéw pracy projektowej

Warunki zaliczenia:

Aktywne uczestnictwo w zajeciach
Przygotowanie koncowej pracy zaliczeniowej: projektu indywidualnego lub zespotowego i jego prezentacja na forum grupy

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

e P. Bickerton, M. Bickerton, U. Pardesi: Marketing w Internecie. Jak najlepiej wykorzystac sie¢ w sprzedazy produktdw i ustug? Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk 2006

o A, Lesniewska: Reklama internetowa. Helion, Gliwice 2006

 T. Maciejowski: Narzedzia skutecznej promocji w Internecie. Oficyna Ekonomiczna, Krakéw 2003

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

» J. Battelle: Szukaj. Jak Google i konkurencja wywotali biznesowa i kulturowg rewolucje. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN 2006
* R, Kleczek, M. Hajdas, M. Sobocinska: Kreacja w reklamie, Oficyna Wolters Kluwer Polska, Krakéw 2008
¢ P. Modrzewski: Google AdWords w praktyce, PWN, Warszawa 2008




