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Kreowanie marki korporacyjnej (Marka korporacyjna) 

Zarządzanie Produktem 

Magdalena Daszkiewicz/Sylwia Wrona 

Instytut Maketingu (Katedra Badań marketingowych/Katedra Podstaw Marketingu)  

brak 

Istota  i proces budowania marki korporacyjnej  
Pozycjonowanie  i wyróżniki marki korporacyjnej  
Całościowy system identyfikacji  
Komunikacja korporacyjna 
Wizerunek marki korporacyjnej  w internecie   
Badanie i analiza wizerunku marki korporacyjnej 
Wartość marki korporacyjnej  i relacje inwestorskie  
Employer branding – budowanie marki pracodawcy  
Korporacyjna odpowiedzialność społeczna  
Zarządzanie marką korporacyjną w sytuacjach problemowych 

Wykład z elementami dyskusji. Wykorzystanie techniki audiowizualnej ( slajdy -projektor multimedialny) . Przedstawiana na wykładzie wiedza jest 
poparta licznymi przykładami z praktyki. Ten sposób prezentacji pozwala  studentom na lepsze zrozumienie materiału i ma przygotować do 
rozwiązywania problemów i zadań czekających na nich w pracy zawodowej. 

Poznanie i zrozumienie: istoty marki korporacyjnej i procesu jej budowania; komunikacyjnych aspektów kreowania marki korporacyjnej; istoty i 
komponentów  całościowego systemu identyfikacji; podstaw badań, pomiaru wizerunku i wartości marki korporacyjnej; możliwości i instrumentów 
kreowania marki korporacyjnej w różnych grupach interesariuszy i kontekście sytuacyjnym 

Zaliczenie z oceną na podstawie sprawdzianu wiedzy zdobytej w czasie semestru (forma ustna lub pisemna)  
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