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PUBLIC RELATIONS 

Komunikacja Marketingowa 

Magdalena Daszkiewicz/Paweł Waniowski 
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brak 

Planowanie , organizacja i budżetowanie działań public relations  
Warsztat public relations - techniki public relations , prezentacje i wystąpienia, styl i warsztat językowy, formy pisarskie w public relations 
Zaangażowanie społeczne przedsiębiorstw (formy, instrumenty, programy, działania) 
Tworzenie i wykorzystanie relacji z mediami – zasady, formy, przygotowanie przekazów 
Komunikacja w sytuacjach kryzysowych 
Kształtowanie relacji społecznościowych – formy, instrumenty, działania 
Techniki, narzędzia i programy komunikacji wewnętrznej 
Sponsoring w kreowaniu wizerunku firmy - formy, procedury, zastosowanie 
Przygotowanie kampanii lobbingowych  
Businesss to busineess public relations  
Produktowe public relations - formy, techniki, działania 
Badania na potrzeby przygotowania programów public relations,  
Monitorowanie opinii publicznej pomiar i ocena efektów public relations  
 

Metoda studiów przypadków, metoda sytuacyjna, metoda projektów,  ćwiczenia przedmiotowe, warsztat 

Zdobycie umiejętności i kompetencji w zakresie: procedur  związanych z planowaniem, organizacją i wdrażaniem public relations,  stosowania technik 
public relations, warsztatu językowego i form pisarskich public relations,   wykorzystania  instrumentów i efektywnego prowadzenia działań public 
relations w różnych grupach opinii, badań public relations.  

Zaliczenie z oceną na podstawie projektu i zadań cząstkowych. 
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