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Uwarnukowania rozwoju biznesu międzynarodowego w metropoliach  

Biznes Międzynarodowy 

Małgorzata Pięta-Kanurska 

Gospodarki Przestrzennej i Administracji Samorządowej 

Gospodarka sieciowa w przestrzeni europejskiej 

1. Megatrendy w gospodarce światowej 
2. Koncepcja miasta globalnego według S. Sassen 
3. Metropolie kreatywne w Europie 
3. Uwarunkowania biznesu  w metropoliach 
4. Klasa metropolitalna kontra underclass 
5. Instrumenty wspierania przedsiębiorczości w metropoliach (m.in. parki technologiczne, agencje rozwoju) 
6. Przemysły kreatywne jako perspektywy nowego biznesu w miastach 
7. Związki kultury z biznesem - wyzwania dla przedsiębiorców 
8. Konkurencyjność w świetle strategicznych działań Unii Europejskiej  

przekaz słowny z wykorzystanie technik multimedialnych  

Metroplie  stanowią centra światowego biznesu. Znajomość zchodzących w metropoliach przemian i trendów umożliwa studentom zrozumienie 
uwarunkowań funkcjonowania, rozwoju i wyzwań, które stoją przed współczesnym przedsiębiorcą czy menadżerem.   
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