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ekonomia, matematyka, zasady  teorii rozwoju,  

1. Zasady dzialalanośći firm w otoczeniu rynkowym.  
2. Rozwój otoczenia i  prżębieg koniunktury na jednolitym rynku europejskim  
2. Koniunktura gospodarcza , rozwoj gospodarczy i strategie  firm  
4. Rynek europejski i strategia  małych i średnich przedsiębiorstw. 
5. Rola mniejszych firm w procesie wzrostu europejskiego systemu gospodarczego.  Strategia włoskich dystryktów przemysłowych 
   

 
Wyklady i wspolna konwersacja o najwazniejszych aspektów programy 

Wzmacnianie wiedzy i zdolności studentów w interpretacji aspektów dzialalności  firm w zmieniających sytuacjach otoczenia rynkowego. Ocena 
efektów wynikających od stosowania programu jednolitego rynku europejskiego. Analiza roly mniejszych firm w procesie wzrostu europejskiego 
systemu gospodarczego i ocena strategii  małych i średnich przedsiębiorstw w jednolitym rynku europejskim.   
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