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Kreowanie wizerunku kraju,  miasta i regionu - wprowadzenie 
Strategia budowania wizerunku miejsca 
Pozycjonowanie kraju/miasta/regionu - wybór i kreowanie wyróżników 
Badanie wizerunku kraju, miasta i regionu – metody i problemy pomiaru 
Przygotowanie i realizacja kampanii komunikacyjnych miast/regionów/miast 
Dobór metod i wykorzystanie instrumentów komunikacji marketingowej krajów/miast/regionów 
Kreowanie wizerunku miejsca w różnych grupach odbiorców 
Analiza wybranych przykładów programów i działań wizerunkowych miast i regionów. 
Projektowanie działań wizerunkowych miejsc w określonych grupach docelowych  

Metoda studiów przypadków, metoda sytuacyjna, metoda projektów,  ćwiczenia przedmiotowe, warsztat 

Zdobycie umiejętności i kompetencji w zakresie: prowadzenia analiz wizerunku kraju/miasta/regionu, stosowania procedur  związanych  z 
formułowaniem i realizacją programów wizerunkowych kraju/miasta/regionu, identyfikowania i analiz grup docelowych  w marketingu miejsc, ane z 
wykorzystaniem instrumentów i efektywnym prowadzeniem działań w zakresie kreowania wizerunku kraju i regionu.  

Zaliczenie z oceną na podstawie projektu i zadań cząstkowych. 
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