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Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

brak

Program przedmiotu:

Kreowanie wizerunku kraju, miasta i regionu - wprowadzenie

Strategia budowania wizerunku miejsca

Pozycjonowanie kraju/miasta/regionu - wybdr i kreowanie wyrdznikow

Badanie wizerunku kraju, miasta i regionu — metody i problemy pomiaru

Przygotowanie i realizacja kampanii komunikacyjnych miast/regiondéw/miast

Dobor metod i wykorzystanie instrumentéw komunikacji marketingowej krajéw/miast/regiondw
Kreowanie wizerunku miejsca w roznych grupach odbiorcow

Analiza wybranych przyktaddw programow i dziatan wizerunkowych miast i regionow.
Projektowanie dziatan wizerunkowych miejsc w okreslonych grupach docelowych

Metody dydaktyczne:

Metoda studiow przypadkow, metoda sytuacyjna, metoda projektow, ¢wiczenia przedmiotowe, warsztat

Cele przedmiotu:

Zdobycie umiejetnosci i kompetencji w zakresie: prowadzenia analiz wizerunku kraju/miasta/regionu, stosowania procedur zwigzanych z
formutowaniem i realizacjq programéw wizerunkowych kraju/miasta/regionu, identyfikowania i analiz grup docelowych w marketingu miejsc, ane z
wykorzystaniem instrumentdw i efektywnym prowadzeniem dziatart w zakresie kreowania wizerunku kraju i regionu.

Warunki zaliczenia:

Zaliczenie z oceng na podstawie projektu i zadan czastkowych.
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