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MARKETING PRODUKTÓW LUKSUSOWYCH 

Komunikacja Marketingowa 

Monika Hajdas 

Katedra Zarządzania Marketingowego  

Podstawy marketingu 

1. Rynek dóbr luksusowych w Polsce i na świecie - analiza porównawcza 
2. Specyfika nabywcy produktów luksusowych - analiza wyników badań. Analiza procesu decyzyjnego.   
3. Strategie marketingowe w sektorach luksusowych - studia przypadków. 
4.Strategie produktów luksusowych. Znaczenie designu i opakowania produktu luksusowego. 
5.Strategie cenowe produktów luksusowych. Pozycjonowanie cenowe.  
6.Strategie dystrybucji produktów luksusowych.  
7.Strategie komunikacji produktów luksusowych. Trendy i kody w komunikacji -  studia przypadków: LV, Chanel, Mercedes, Patek Philippe 
8.Tożsamość marki luksusowej - studia przypadków: Versace, Hermes, Ferrari 
9. Dobór narzędzi budowania wizerunku marki luksusowej.  
 

Studia przypadków. Analiza i interpretacja wyników badań. Grupowe i indywidualne prace koncepcyjne.  

Wykształcenie umiejętności tworzenia strategii marketingowych dla dóbr luksusowych.   

Indywidualny projekt dotyczący strategii marketingowej dla produktu luksusowego.    
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