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Podstawy marketingu 

I. Wprowadzenie. 1. Specyfika sektora produktów luksusowych, 2. Rynek dóbr luksusowych w Polsce i na świecie, 3.Kluczowe czynniki sukcesu w 
sektorach produktów luksusowych 
 
II.Zachowania nabywców na rynku produktów luksusowych. 1.Specyfika nabywcy produktów luksusowych, 2.Proces podejmowania decyzji na rynkach 
produktów luksusowych, 3.Uwarunkowania decyzji nabywców na rynkach produktów luksusowych, 4.Segmenty nabywców produktów luksusowych, 
5.Ewolucja percepcji luksusu 
 
III.Strategie marketingowe w sektorach luksusowych. 1.Specyfika orientacji marketingowej w sektorach produktów luksusowych, 2.Strategie 
produktów luksusowych. Znaczenie designu i opakowania produktu luksusowego, 3.Strategie cenowe produktów luksusowych. Komunikacja ceny, 
zmiany cen, 4.Strategie dystrybucji produktów luksusowych, 5.Strategie komunikacji produktów luksusowych  
 
IV.Strategia marki luksusowej 1.Rodzaje marek luksusowych, 2.Tożsamość marki luksusowej i jej tworzenie, 3. Identyfikatory marki luksusowej: 
nazwa, logo, opakowanie, 4.Strategia, hierarchia i architektura marki luksusowej 
 

Metoda podająca, wykład informacyjny, z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (slajdy, filmy). 

Przedstawienie  i zrozumienie specyfiki działań marketingowych w sektorach luksusowych. Przekazanie wiedzy na temat sposobów tworzenia strategii 
marketingowych dla dóbr luksusowych.   

Kolokwium po zakończeniu wykładów.   
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