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Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu

Program przedmiotu:

1. Analiza brieféw marketingowych.

2. Opracowanie konceptéw strategicznych reklam.

3. Identyfikacja strategii kreatywnych - case studies.

4. Opracowanie strategii kreatywnych.

5. Przygotowanie brieféw kreatywnych.

6. Generowanie idei i przygotowanie konceptéw kreatywnych.

7. Wizualizacja konceptéw kreatywnych - przygotowanie storyboarddw reklamy teleiwzyjnej.
8. Copywriting - opracowanie haset i tekstow reklamowych.

Metody dydaktyczne:

Studia przypadkow, grupowa i indywidualna praca koncepcyjna

Cele przedmiotu:

Wyksztatéenie umiejetnosci przygotowywania strategii kreatywnych w dziataniach reklamowych.

Warunki zaliczenia:

Indywidualny projekt strategii kreatywne;j.

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

1. R. Kteczek, M. Hajdas, M. Sobocinska: Kreacja w reklamie, Wydawnictwo Wolters Kluwer, Krakow 2008
2. K. Burtenshaw, N. Mahon, C. Barfoot: Kreatywna reklama, PWN, Warszawa 2007
3. B. Schmitt, A. Simonson: Estetyka w marketingu. Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu, Krakow 1999

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

1. D. Ogilvy: Wyznania cztowieka reklamy, WIG Press, Warszawa 2000
2. L. Sullivan: Jak robi¢ $wietne reklamy, WIG Press, Warszawa 2001




