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STRATEGIA KREATYWNA W REKLAMIE 

Komunikacja Marketingowa 

Monika Hajdas 

Katedra Zarządzania Marketingowego  

Podstawy marketingu 

1. Analiza briefów marketingowych.  
2. Opracowanie konceptów strategicznych reklam.  
3. Identyfikacja strategii kreatywnych - case studies.  
4. Opracowanie strategii kreatywnych.  
5. Przygotowanie briefów kreatywnych.  
6. Generowanie idei i przygotowanie konceptów kreatywnych.  
7. Wizualizacja konceptów kreatywnych - przygotowanie storyboardów reklamy teleiwzyjnej.  
8. Copywriting - opracowanie haseł i tekstów reklamowych.  
 

Studia przypadków, grupowa i indywidualna praca koncepcyjna  

Wykształćenie umiejętności przygotowywania strategii kreatywnych w działaniach reklamowych.    

Indywidualny projekt strategii kreatywnej.    
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