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Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu

Program przedmiotu:

I. Proces planowania reklamy. 1. Struktura agencji reklamowej, 2. Brief marketingowy, 3. Proces planowania strategicznego kampanii, 4. Rola strategii
kreatywnej

I1. Analizy na potrzeby opracowania strategii kreatywnej. 1. Analiza trenddw rynkowych, 2. Analiza nabywcow, 3. Analiza sytuacji konkurencyjnej,
4. Analiza makrootoczenia, 5. Analiza wiasnej oferty i jej sytuacji rynkowej

III. Tworzenie strategii kreatywnej. 1. Koncepty strategiczne, 2. Startegie kreatywne wg. Rossitera - Percy'ego

1V. Brief kreatywny. 1. Rola briefu kreatywnego, 2. Przygotowanie briefu kreatywnego, 3. Zawarto$¢ briefu kreatywnego

V. Koncept kreatywny. 1. Zespdt kreatywny, 2. Idea kreatywna, 3. Podstawowe techniki egzekucji kreatywnej, 4. Wizualizacja konceptu

VI. Copwyriting. 1. Istota i zasady copywritingu

VII. Projektowanie 1. Obraz w reklamie, 2. Fotografia reklamowa i ilustracja, 3. Typografia

VIIIL. Egzekucja kreatywna. 1. Plakaty, 2. Media niestandardowe (ambient media), 3. Prasa codzienna i magazyny, 4. Telewizja i kino, 5. Radio

6. Direct mail, 7. Reklama online

Metody dydaktyczne:

Metoda podajaca, wyktad informacyjny, z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (slajdy -projektor multimedialny) .

Cele przedmiotu:

Przedstawienie i zrozumienie istoty strategii kreatywnej w reklamie oraz procesu planowania strategicznego kampanii. Przekazanie wiedzy na temat
sposobdw tworzenia strategii kreatywnych w reklamie.

Warunki zaliczenia:

Kolokwium po zakonczeniu wyktaddw.

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

1. R. Kteczek, M. Hajdas, M. Sobocinska: Kreacja w reklamie, Wydawnictwo Wolters Kluwer, Krakow 2008
2. K. Burtenshaw, N. Mahon, C. Barfoot: Kreatywna reklama, PWN, Warszawa 2007
3. B. Schmitt, A. Simonson: Estetyka w marketingu. Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu, Krakow 1999

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

1. D. Ogilvy: Wyznania cztowieka reklamy, WIG Press, Warszawa 2000
2. L. Sullivan: Jak robi¢ $wietne reklamy, WIG Press, Warszawa 2001




