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Kreatywność w marketingu 

 Komunikacja marketingowa 
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Podstawy zarządzania, Podstawy marketingu 

1. Epoka kreatywna, klasa kreatywna i nowe czynniki konkurencyjności 
2. Istota i znaczenie kreatywności oraz proces kreatywny 
3. Źródła kreatywności w marketingu: 
- insighty konsumenckie 
- trendy demograficzne i społeczne 
- grupy kreatywne 
4. Kreatywność a współczesne koncepcje marketingowe 
- Storytelling 
- Marketing partyzancki 
- Marketing lateralny 
- Marketing sensoryczny  
5. Strategie kreatywne i koncepty kreatywne w reklamie.  

Metoda podająca, wykład informacyjny,  z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (slajdy -projektor multimedialny) 

Przedstawienie  i zrozumienie istoty kreatywności oraz jej znaczenia dla marketingu. Zapoznanie ze współczesnymi koncepcjami marketingowymi 
bazującymi na kreatywnym myśleniu.  Przekazanie wiedzy na temat sposobów tworzenia strategii kreatywnych.  
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