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Systemy informacji marketingowej  
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Witold Kowal  

Katedra Zarządzania Marketingowego  

Podstawy marketingu, Zarządzanie marketingowe 

Wykorzystanie programów badań syndykatowych do pzretwarzania danych marketingowych na przykładzie programu Target Group Index. 
Przygotowanie raportów jednowymiarowyc. Przygotowanie rzportów wielowymiarowych, porównania grup celowych. Zastosowanie programu TGI do 
planowania marketingowego.   
Zastosowanie programu Excel do przetwarzanie danych marketingowych.  
Zestawianie i przetwarzanie danych marketingowych wykorzystywanych do kontroli operacyjnej w marketingu. 
Tworze własnych aplikacji marketingowych na bazie programu Excel 
 

Metody aktywizujące, metoda studiów przypadków, metoda projektów  

Celem zajęć jest zaznajomienie uczestników kursu z problematyką informacji w zarządzaniu marketingowym. W trakcie kursu studenci są zapoznawani 
z pojęciem systemów informacji, jego zakresem i specyfiką problemów zawierających się w tym obszarze funkcjonowania marketingu przedsiębiorstwa. 
W ramach zajęć analizowane są studia przypadków oraz odbywają się prace grupowe z prezentacjami. 

Zaliczenie z oceną na podstawie: realizacji projektu (projekt badania wraz z badaniem plotażowym), aktywnego uczestnictwa w zajęciach, relalizacji 
zadań cząstkowych.  
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