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Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu, Zarzadzanie marketingowe

Program przedmiotu:

Wykorzystanie programéw badan syndykatowych do pzretwarzania danych marketingowych na przyktadzie programu Target Group Index.
Przygotowanie raportéw jednowymiarowyc. Przygotowanie rzportéw wielowymiarowych, poréwnania grup celowych. Zastosowanie programu TGI do
planowania marketingowego.

Zastosowanie programu Excel do przetwarzanie danych marketingowych.

Zestawianie i przetwarzanie danych marketingowych wykorzystywanych do kontroli operacyjnej w marketingu.

Tworze wiasnych aplikacji marketingowych na bazie programu Excel

Metody dydaktyczne:

Metody aktywizujace, metoda studidw przypadkéw, metoda projektow

Cele przedmiotu:

Celem zajec jest zaznajomienie uczestnikow kursu z problematykq informacji w zarzadzaniu marketingowym. W trakcie kursu studenci sa zapoznawani
z pojeciem systeméw informacji, jego zakresem i specyfikg probleméw zawierajacych sie w tym obszarze funkcjonowania marketingu przedsiebiorstwa.
W ramach zaje¢ analizowane sq studia przypadkdw oraz odbywajq sie prace grupowe z prezentacjami.

Warunki zaliczenia:

Zaliczenie z oceng na podstawie: realizacji projektu (projekt badania wraz z badaniem plotazowym), aktywnego uczestnictwa w zajeciach, relalizacji
zadan czastkowych.
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