Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: E-biznes

Forma zajeé: c(wiczenia Semestr: 8 Rok: 4 Wymiar godzin: 10 Punkty ECTS:
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: obowigzkowy Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne wieczorowe Rodzaj: jednolite magisterskie

Specjalnosé:  PiPL

Katedra: Katedra Ekonomiki i Organizacji Przedsiebiorstwa

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wyktadowcy:
dr Mirostaw Moroz

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Nauka o organizacji, Podstawy informatyki

Program przedmiotu:

. Specyfika dziatalnosci w przestrzeni wirtualnej
. Wykorzystanie podpisu cyfrowego

. Marketing w przestrzeni wirtualnej

. Handel elektroniczny (e-commerce)

Metody dydaktyczne:

metody aktywizujgce: metoda przypadkéw, metoda sytuacyjna, burza mozgéw
metody programowane: uzycie komputera wraz z okreslonymi aplikacjami
Srodki dydaktyczne: rzutniki, projektory multimedialne, tablice dydaktyczne

Cele przedmiotu:

Celem kursu jest nabycie umiejetnosci korzystania z informacyjnych i komunikacyjnych, a takze w pewnej mierze z transakcyjnych i dystrybucyjnych
mozliwosci internetu, umiejetno$¢ oceny przydatnosci rozwigzan e-biznesowych w sytuacji danej firmy.

Warunki zaliczenia:

1. Uczestnictwo w zajeciach obowigzkowe.
2. Aktywny udziat w zajeciach
3. Zaliczenie: grupowa praca projektowa.

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):
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Literatura uzupeiniajaca (do 4 pozycji):
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