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Mirosław Moroz 

Katedra Ekonomiki i Organizacji Przedsiębiorstwa 

Nauka o organizacji,  Podstawy informatyki 

• Specyfika działalności w przestrzeni wirtualnej 
• Wykorzystanie podpisu cyfrowego 
• Marketing w przestrzeni wirtualnej 
• Handel elektroniczny (e-commerce) 

metody aktywizujące: metoda przypadków, metoda sytuacyjna, burza mózgów 
metody programowane: użycie komputera wraz z okreslonymi aplikacjami 
Srodki dydaktyczne:  rzutniki, projektory multimedialne, tablice dydaktyczne 

 Celem kursu jest nabycie umiejętności korzystania z informacyjnych i komunikacyjnych, a także w pewnej mierze z transakcyjnych i dystrybucyjnych 
możliwości internetu, umiejętność oceny przydatności rozwiązań e-biznesowych w sytuacji danej firmy.  

1. Uczestnictwo w zajęciach obowiązkowe. 
2. Aktywny udział w zajęciach 
3. Zaliczenie:  grupowa praca projektowa. 
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