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Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: E-biznes

Forma zajeé: wyktad Semestr: 8 Rok: 4 Wymiar godzin: 10 Punkty ECTS: 2
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: obowigzkowy Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie i Marketing Tryb: niestacjonarne zaoczne Rodzaj: jednolite magisterskie

Specjalnosé:  PiPL

Katedra: Katedra Ekonomiki i Organizacji Przedsiebiorstwa

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wyktadowcy:
dr Mirostaw Moroz

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Nauka o organizacji, Podstawy informatyki

Program przedmiotu:

Pojecie i istota e-biznesu

Specyfika gospodarki w dobie internetu

Wykorzystanie technologii teleinformatycznych w przedsiebiorstwie
E-biznes: modele biznesowe

Marketing w przestrzeni wirtualnej

Handel elektroniczny (e-commerce)

Metody dydaktyczne:

metody podajace: wyktad informacyjny oraz metody problemowe: wyktad konwersatoryjny

Srodki dydaktyczne: rzutniki, projektory multimedialne, tablice dydaktyczne

Cele przedmiotu:

Celem kursu jest przekazanie studentom przekrojowej wiedzy na temat istoty i specyfiki e-biznesu, mozliwych zastosowan korzysci wynikajacych
gospodarczego zastosowania technologii teleinformatycznych

Warunki zaliczenia:

1. Uczestnictwo w zajeciach fakultatywne.
2. Aktywny udziat w zajeciach
3. Zaliczenie: indywidualna praca zaliczeniowa.

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

A. Hartman, J. Sifonis, J. Kador, E-biznes. Startegie sukcesu w gospodarce internetowej, Liber, Warszawa 2001
D. Kaznowski, Nowy marketing w Internecie, Difin, Warszawa 2007
W. Kyciak, K. Przeliorz, Jak zatozy¢ skuteczny i dochodowy sklep internetowy, Helion, Gliwice 2006

Literatura uzupeiniajaca (do 4 pozycji):

J. Rosenoer, D. Armstrong, J. Rusell Gates, Firma w Internecie. Jak z powodzeniem wykorzystaé¢ w biznesie mozliwosci Internetu, wyd. Proszynski i S-
ka, Warszawa 2000
M. de Care — Silver, e-szok.rewolucja elektroniczna w handlu, PWE, Warszawa 2002




