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E-biznes 

PiPL 

Mirosław Moroz 

Katedra Ekonomiki i Organizacji Przedsiębiorstwa 

Nauka o organizacji,  Podstawy informatyki 

• Pojęcie i istota e-biznesu 
• Specyfika gospodarki w dobie internetu 
• Wykorzystanie technologii teleinformatycznych w przedsiębiorstwie 
• E-biznes: modele biznesowe  
• Marketing w przestrzeni wirtualnej 
• Handel elektroniczny (e-commerce) 

metody podające: wykład informacyjny oraz  metody problemowe: wykład konwersatoryjny 
 
Srodki dydaktyczne:  rzutniki, projektory multimedialne, tablice dydaktyczne 

 Celem kursu jest przekazanie studentom przekrojowej wiedzy na temat istoty i specyfiki e-biznesu, możliwych zastosowań korzyści wynikających  
gospodarczego zastosowania technologii teleinformatycznych  

1. Uczestnictwo w zajęciach fakultatywne. 
2. Aktywny udział w zajęciach 
3. Zaliczenie:  indywidualna praca zaliczeniowa. 
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