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Uczestnicy kursu, podzieleni na pill grup-firm, podejmujl réinorodne decyzje
marketingowe, konsekwencjl ktérych jest uzyskiwanie okrellonych wynikéw w postaci
podstawowych miernikéw finansowych (przychody ze sprzedaly, marfa brutto, zysk) i
rynkowych (udzial w rynku, Owiadomoll marek produktow, itp.) MGM to oparta na
programie komputerowym gra strategiczna, pozwalajica na przelwiczenie szeregu
typowych dzialal skladajlcych sil na zarzidzanie marketingowe w przedsilbiorstwie, takich
jak m.in. segmentacja rynku, pozycjonowanie marki na rynku, zarzidzanie innowacjami,
prognozowanie i planowanie sprzedaly, zarzidzanie sprzedawcami, planowanie reklamy
oraz kontrola wynikéw marketingowych firmy. Molliwoll sprawdzenia sil w roli menedieréw
podejmujlicych konkretne, acz wirtualne decyzje marketingowe, w pelni samodzielna praca
w niewielkich grupach, a takle element rywalizacji stanowil o atrakcyjnolci dydaktycznej

ary.

. Prezentacja Marketingowej gry menedlerskiej. Organizacja zespoldw-firm. Dostarczenie
informacii n/t sytuaciji wyjiciowej firm.

. Praca w grupach: przygotowanie decyzji na okres 1. Dostarczenie decyzji do Administratora
symulacji.

. Odbiér wynikéw decyzji w okresie 1. Praca w grupach: przygotowanie decyzji na okres 2.
Dostarczenie decyzji do Administratora symulacji.

. Odbidér wynikéw decyzji w okresie 2. Praca w grupach: przygotowanie decyzji na okres 3.
Dostarczenie decyzji do Administratora symulacji.

. Odbidér wynikéw decyzji w okresie 3. Praca w grupach: przygotowanie decyzji na okres 4.
Dostarczenie decyzji do Administratora symulacji.

. Odbidér wynikéw decyzji w okresie 4. Praca w grupach: przygotowanie decyzji na okres 5.
Dostarczenie decyzji do Administratora symulacji.

7. Odbior wynikow decyzji w okresie 5. Podsumowanie Marketingowej gry menedlerskiej.
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Instrukcja dla uczestnika gry
Ukolczenie kurséw przedmiotu podstawy marketingu i zarzidzanie marketingowe

* Przelwiczenie umiejitnolci strategicznego i operacyjnego planowania
marketingowego,

* przelwiczenie umiejitnoici analizy informacji wewnitrznych i wynikdw
badal marketingowych,

e przelwiczenie umiejitnolci zarzldzania poszczegoinymi  funkcjami
marketingowymi, m.in. w zakresie planowania asortymentu produktéw,
ustalania cen, zarzidzania dystrybucjl i planowania reklamy.
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