PRZEDSIEBIORSTWO W OTOCZENIU MIEDZYNARODOWYM

Katedra Ekonomiki i Organizaciji Przedsilbiorstwa
Semestr: 9 (magisterskich studiéw niestacjonarnych — zaoczne)

Jerzy Czupial, prof. dr hab.

Opis kursu: Przedmiot ma dostarczyl studentom wiedzy o warunkach powstawania i dzialania oraz o
funkcjach i zarzidzaniu przedsilbiorstwami mildzynarodowymi, ktére realizujl swe funkcje poprzez
granice palstw.

Tematyka poszczegéinych zajeé:

1. Umildzynarodowienie biznesu i zarzidzania biznesem.

Teorie objalniajice rozwoj przedsilbiorstw mildzynarodowych.

Rozwdj mildzynarodowego zarzidzania i proby jego regulacji.

Motywy i sposoby mildzynarodowego zaangalowania przedsilbiorstw.

frodowisko mildzynarodowe: aspekt ekonomiczny i techniczny.

lrodowisko mildzynarodowe: aspekty kulturowe i polityczne.

Molliwolci potencjalne przedsilbiorstwa a jego strategie.

Marketing przedsilbiorstwa mildzynarodowego.
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Decyzje w zarzldzaniu produkcil.

—_
o

. Zarzldzanie pracownikami za granicl.

_
_

. Zarzldzanie finansami firmy.

—_
N

. Zarzldzanie operacjami mildzynarodowymi.

—_
w

. Przywodztwo w zarzidzaniu mildzynarodowym.

—
~

. Wspdizalelnoll podmiotow uczestniczicych w biznesie mildzynarodowym.
15. Kapital zagraniczny w Polsce.
Formy aktywizacji: studia przypadkéw
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Wymagania wstepne: podstawy nauki o przedsilbiorstwie
Forma kursu: wyklady
Liczba godzin: 14 godzin w semestrze
Liczba miejsc: wedlug zapiséw na specjalnoll
Forma zaliczenia: egzamin (testowy lub ustny)

Termin zajeé: wg harmonogramu



