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Opis kursu Celem kursu jest przekazanie wiedzy na temat roli i miejsca  organizacii
niedochodowych ( publicznych i pozarzidowych) w gospodarce rynkowej, a takle
wskazanie, molliwoici i warunkéw  adaptacji instrumentow zarzidzania (w tym
marketingowych) w realizacji celéw spolecznych i gospodarczych tych organizacji.
Celem jest takie ksztaltowanie wirod  studentdw  postaw prospolecznych i
odpowiedzialnolci spolecznej w tworzeniu spoleczelstwa obywatelskiego w obszarze
Polski, Unii Europejskiej i Iwiata.

Tematyka 1. Organizacje niedochodowe — pojicie i geneza trzeciego sektora gospodarki.

poszczegdlnych
zajl

2. Klasyfikacja i funkcje organizaciji niedochodowych w spolleczelstwie obywatelskim
3. Przedsilbiorczoll spoleczna - podmioty ekonomii spolecznej

4, Podstawy prawne funkcjonowania organizacji pozarzidowych ( w tym polytku
publicznego) w Polsce i UE

5. Dzialalnoll spoleczna (statutowa) i gospodarcza organizacji non profit — niesprawnoll
rynku dla débr publicznych. Cel i misja organizacji non profit.

6. Orientacja marketingowa instytucji publicznych i organizacji pozarzidowych — przyczyny
i warunki adaptacji marketingu.

7. Struktura i  kreowanie oferty ,  spolecznej” i , komercyjnej’, organizacji
niedochodowych. Zasady podejmowania dzialalnolci gospodarcze;.

8. Znaczenie i specyfika cen produktu w dzialalnoici spolecznej i publicznej. Funkcje i
rodzaje cen w aspekcie efektow zewnitrznych ( kosztow i korzyici) débr publicznych

9. Dystrybucja uslug publicznych i spolecznych — kanaly, formy i strategie dostarczania
débr publicznych.

10. Promocja w dzialalnoici spolecznej i publicznej — aspekty etyczne. Rodzaje i
znaczenie instrumentéw w realizacji celéw organizacji niedochodowych.

11. Wizerunek i marka organizacji niedochodowych — znaczenie i funkcje. Public Relations
i Media Relations w kreowaniu wizerunku i relacji organizacji publicznych i
pozarzidowych z interesariuszami.

12. Marketing wewnltrzny w organizacjach publicznych i spolecznych - znaczenie,
funkcje. Cechy, kwalifikacje i pracownika instytucji publicznej i spolecznej. Zasady etyki
w dzialalnolci publicznej i spoleczne;.

13. Marketing spoleczny- instrumenty i strategie w kreowaniu zmian spolecznych.
Promocija idei i dobra spolecznego. Reklama spoleczna.

14. Marketing partnerski w sferze spolecznej i publicznej. Zasady i formy wspdipracy
administracji terytorialnej i rzldowej z organizacjami pozarzidowymi. Alianse
strategiczne. Partnerstwo Publiczno — Prywatne i Partnerstwo Publiczno — Spoleczne
jako efekt decyzji marketingowych

15.  Miejsce marketingu w strukturze organizacyjnej podmiotéw publicznych i
spolecznych. Zasady budowy i rodzaje strategii marketingowej organizacji
niedochodowych. Plan marketingowy dla instytucji publicznej i organizacii
pozarzidowe;.
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Wymagania Ekonomia, marketing, zarzidzanie, badania marketingowe, socjologia, etyka, zachowania
wstlpne konsumentdw,
Efekty Rozumienie znaczenia i roli organizacji niedochodowych w gospodarce rynkowej i potrzeby

ksztalcenia

profesjonalnego zarzidzania nimi z wykorzystaniem instrumentéw marketingu w celu
wypelniania zadal spolecznych i publicznych. Motywacja studentéw do aktywnoici w
doskonaleniu warunkow funkcjonowania spoleczelstwa obywatelskiego w obszarze Polski,
UE i lwiata.
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