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Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Marketing, Biznes miedzynarodowy, Miedzynarodowe transakcje gospodarcze

Program przedmiotu:

1. Wprowadzenie, pojecia podstawowe, definicje (geneza marketingu miedzynarodowego, koncepcje marketingu miedzynarodowego, formy dziatan
marketingowych na rynkach zagranicznych, powigzanie dzialan marketingowych z procesem internacjionalizacji, zarzadzanie marketingiem
miedzynarodowym, prodecura budowy miedzynarodowej strategii marketingowej).

2. Badania marketingowe rynkow zagranicznych (zakres badan marketingowych, badania sktukturalne i koniunkturalne, organizacja badan
marketingowych w przedsiebiorstwie).

3. Analiza miedzynarodowego otoczenia marketingowego (charakterystyka otoczenia miedzynarodowego, elementy otoczenia marketingowego, medoty
analizy).

4. Planowanie marketingu miedzynarodowego (elementy plany marketingowego, analiza zasobdw przedsiebiortswa, organizacja marketingu w
przedsiebiorstwie).

5. Formy dziatan na rynkach zagranicznych (strategie eksportowe, strategie kooperacyjne, strategie inwestycyjne, wptyw wyboru formy dziatania na
operacje marketingowe).

6. Wykorzystanie instrumentéw marketingowych na rynkach zagranicznych.

7. Dziatania marketingowe w warunkach panujacych na réznych rynkach. Globalizacja i miedzynarodowa standaryzacja marketingu.

8. Analiza wybranych przyktadéw dziatarh marketingowych na rynkach zagranicznych.

Metody dydaktyczne:

Wyktad monograficzny, wyktad konwersatoryjny, analizowanie wybranych przyktadéw dziatan marketingowych.

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z prowadzeniem dziatalnosci marketingowej na rynkach zagranicznych, pokazanie réznic pomiedzy
marketingiem krajowym a miedzynarodowym, zaprezentowanie procedury przygotowania miedzynarodowej strategii marketingowej, zwlaszcza
strategii wejscia na rynki zagraniczne.

Warunki zaliczenia:

Test egzaminacyjny
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