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Przemysław Skulski 

Międzynarodowych Stosunków Gospodarczych 

Marketing, Biznes międzynarodowy, Międzynarodowe transakcje gospodarcze 

1. Wprowadzenie, pojęcia podstawowe, definicje (geneza marketingu międzynarodowego, koncepcje marketingu międzynarodowego, formy działań 
marketingowych na rynkach zagranicznych, powiązanie dzialań marketingowych z procesem internacjionalizacji, zarządzanie marketingiem 
międzynarodowym,  prodecura budowy międzynarodowej strategii marketingowej). 
2. Badania marketingowe rynków zagranicznych (zakres badań marketingowych, badania sktukturalne i koniunkturalne, organizacja badań 
marketingowych w przedsiębiorstwie). 
3. Analiza międzynarodowego otoczenia marketingowego (charakterystyka otoczenia międzynarodowego, elementy otoczenia marketingowego, medoty 
analizy). 
4. Planowanie marketingu międzynarodowego (elementy plany marketingowego, analiza zasobów przedsiębiortswa, organizacja marketingu w 
przedsiębiorstwie). 
5. Formy działań na rynkach zagranicznych (strategie eksportowe, strategie kooperacyjne, strategie inwestycyjne, wpływ wyboru formy działania na 
operacje marketingowe). 
6. Wykorzystanie instrumentów marketingowych na rynkach zagranicznych. 
7. Działania marketingowe w warunkach panujących na różnych rynkach. Globalizacja i międzynarodowa standaryzacja marketingu. 
8. Analiza wybranych przykładów działań marketingowych na rynkach zagranicznych. 

Wykład monograficzny, wykład konwersatoryjny, analizowanie wybranych przykładów działań marketingowych.  

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z prowadzeniem działalności marketingowej na rynkach zagranicznych, pokazanie różnic pomiędzy 
marketingiem krajowym a międzynarodowym, zaprezentowanie procedury przygotowania międzynarodowej strategii marketingowej, zwlaszcza 
strategii wejścia na rynki zagraniczne.  
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