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Aleksandra Kuźmińska-Haberla 

Międzynarodowych Stosunków Gospodarczych 

Marketing, Biznes międzynarodowy, Międzynarodowe transakcje gospodarcze 

1. Marketing międzynarodowy a globalny. 
2. Standaryzacja i adaptacja. 
3. Efekt kraju pochodzenia 
4. Strategie wejścia na rynki zagraniczne. 
5. Znaczenie aspektu kulturowego w marketingu międzynarodowym. 
6. Produkt w marketingu międzynarodowym. 
7. Promocja w marketingu międzynarodowym. 
8. Cena i dystrybucja w marketingu międzynarodowym. 

Metody aktywizujące: metoda przypadków, metoda sytuacyjna. 
Metody praktyczne: metoda projektów. 

Zapoznanie studentów z funkcjonowaniem przedsiębiorstw na rynku międzynarodowym z określeniem stopnia dostosowania lub standaryzacji działań 
do wymogów różnych rynków międzynarodowych. Przedstawienie zasad tworzenia strategii marketingowej na rynkach zagranicznych.  

1. Obowiązkowe uczestnictwo w zajęciach. Dopuszcza się 2 nieobecności.  
2. Aktywny udział w zajęciach 
3. Przedstawienie końcowej pracy zaliczeniowej - projektu zespołowego 
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