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Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Marketing, Biznes miedzynarodowy, Miedzynarodowe transakcje gospodarcze

Program przedmiotu:

. Marketing miedzynarodowy a globalny.

. Standaryzacja i adaptacja.

. Efekt kraju pochodzenia

. Strategie wejscia na rynki zagraniczne.

. Znaczenie aspektu kulturowego w marketingu miedzynarodowym.
. Produkt w marketingu miedzynarodowym.

. Promocja w marketingu miedzynarodowym.

. Cena i dystrybucja w marketingu miedzynarodowym.

ONOULTD WN -

Metody dydaktyczne:

Metody aktywizujgce: metoda przypadkéw, metoda sytuacyjna.
Metody praktyczne: metoda projektow.

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentdw z funkcjonowaniem przedsiebiorstw na rynku miedzynarodowym z okresleniem stopnia dostosowania lub standaryzacji dziatan
do wymogow réznych rynkéw miedzynarodowych. Przedstawienie zasad tworzenia strategii marketingowej na rynkach zagranicznych.

Warunki zaliczenia:

1. Obowigzkowe uczestnictwo w zajeciach. Dopuszcza sie 2 nieobecnosci.
2. Aktywny udziat w zajeciach
3. Przedstawienie koficowej pracy zaliczeniowej - projektu zespotowego
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