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Przedsiębiorstwo na rynku europejskim 

Przedsiębiorstwo na Jednolitym Rynku Europejskim 

Giuseppe Calzoni 

Polityki  Ekonomicznej i Europejskich Studiów Regionalnych 

Mikroekonomia, Makroekonomia, Podstawy metod ilościowych w ekonomii 

1. Zasady działalności firm w otoczeniu rynku.  
2. Koniunktura gospodarcza, rozwój gospodarczy i strategie firm w teorii i w rzeczywistości.  
3. Efekty makroekonomiczne i mikroekonomiczne programu jednolitego rynku europejskiego. 
4. Jednolity rynek europejski i strategia polskich małych i średnich przedsiębiorstw. 
5. Rola mniejszych firm w procesie wzrostu europejskiego systemu gospodarczego  

Wykłady i wspólna konwersacja o najważniejszych aspektach programu 

Wzmacnianie wiedzy i zdolności studentów w interpretacji aspektów dzialalności  firm w zmieniających sytuacjach otoczenia rynkowego. Ocena 
efektów wynikających od stosowania programu jednolitego rynku europejskiego. Analiza roli mniejszych firm w procesie wzrostu europejskiego 
systemu gospodarczego i ocena strategii polskich małych i średnich przedsiębiorstw na jednolitym rynku europejskim.   

Kolokwium ustne 

1. G. Calzoni, Koniunktura gospodarcza, rozwoj gospodarczy i strategia firm, 2008. 
2. J. Kundera, Jednolity rynek europejski, Kraków, 2003. 
3. A. Blajer, M. Zielenkiewicz, Jednolity rynek wewnętrznych UE – Nowe pola działania polskich MSP . Warszawa 2004. 
4. M. Schmiemann, SMEs were the main drivers of economic growth between 2004 and 2006. Eurostat  71/2009. 

1. M. Moszkowicz, Strategia przedsiębiorstwa okresu przemian. Warszawa, 2000. 


