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Przedsiębiorstwo na jednolitym rynku europejskim 

PnJRE 

Giuseppe Calzoni 
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ekonomia, matematyka 

Zasady działalnośći firm w otoczeniu rynku. 
Koniunktura gospodarcza, rozwój gospodarczy i strategie firm w teorii i w rzeczywistości.  
Efekty makroekonomiczne i mikroekonomiczne programu jednolitego rynku europejskiego. 
Jednolity rynek europejski i strategia polskich małych i średnich przedsiębiorstw. 
Rola mniejszych firm w procesie wzrostu europejskiego systemu gospodarczego 
   

Wyklady i wspolna konwersacja o najwazniejszych aspektow programy 

Wzmacnianie wiedzy i zdolności studentów w interpretacji aspektów dzialalności  firm w zmienających sytuacjach otoczenia rynkowego. Ocena efektów 
wynikających od stosowania programu jednolitego rynku europejskiego. Analiza roly mniejszych firm w procesie wzrostu europejskiego systemu 
gospodarczego i ocena strategia polskich małych i średnich przedsiębiorstw w jednolitym rynku europejskim.   
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