TYTUL KURSU: MARKETING MIEDZYNARODOWY

Autor kursu: dr Przemystaw Skulski
Semestr: 8 (magisterskie studia niestacjonarne — zaoczne)
Osoby prowadzace: dr Przemyslaw Skulski (wyklad)

Opis kursu: celem jest zapoznanie studentéw z prowadzeniem dzialalnolci marketingowej na rynkach
mildzynarodowych, pokazanie roinic pomildzy marketingiem krajowym a mildzynarodowym, zaprezentowanie
procedury przygotowania strategii marketingowych w obrocie mildzynarodowym, zwlaszcza strategii wejicia na
rynki zagraniczne.

Tematyka poszczegélnych zajeé:

Wprowadzenie, pojicia podstawowe, definicje
Geneza marketingu mildzynarodowego
Koncepcje marketingu mildzynarodowego
Formy dzialalnolci marketingowej na rynkach zagranicznych
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1. Powilzania dziatalnolci marketingowej z procesem internacjonalizacii
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2. Badania marketingowe rynkow zagranicznych
2.1. Zakres badal marketingowych

2.2. Badania strukturalne rynkéw zagranicznych.
2.3. Badania elementow rynku
2.4. Organizacja badal marketingowych w przedsilbiorstwie

3. Analiza otoczenia mildzynarodowego

3.1. Charakterystyka otoczenia mildzynarodowego
3.2 Otoczenie wewnltrzne
3.3. Otoczenie zewnltrzne

3.4. Wplyw otoczenia na przygotowanie strategii marketingowej

4. Planowanie marketingu mildzynarodowego

41. Udzial w rynku

4.2. Wykorzystanie metody portfelowej

43. Ocena sily przedsilbiorstwa i atrakcyjnolici rynku zbytu
44. Analiza SWOT

5. Formy dzialal na rynkach zagranicznych

51. Strategie wejlcia na rynki zagraniczne
5.2. Strategie ze wzglidu na stopiel globalizacji
5.3. Strategie dzialania wobec konkurencji

54. Strategie dzialania na rynku Unii Europejskiej

6. Zastosowanie narzidzi marketingowych w handlu zagranicznym

6.1. Produkt na rynku mildzynarodowym

6.2. Cena i strategie cenowe na rynku mildzynarodowym

6.3. Kanaly dystrybucyjne w handlu zagranicznym

6.4. Rola i metody dzialal promocyjnych w obrocie mildzynarodowym

Metody dydaktyczne — wyklad monograficzny, wykiad konwersatoryjny, praca w grupach tematycznych,
przygotowanie marketingowych strategii wejlcia na rynki zagraniczne, case study
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Literatura uzupetniajaca:
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Wymagania wstepne: opanowanie wiedzy z zakresu podstaw marketingu, handlu zagranicznego i podstaw
mildzynarodowych stosunkéw gospodarczych

Forma kursy: wykiad i lwiczenia
Liczba godzin w semestrze: 18 h wyklad
Liczba miejsc:

Forma zaliczenia: uczestnictwo w zajiciach + prezentacja strategii



