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Badania marketingowe 

KM; PIPL, ZPrz, ZPro 

pracownicy katedry 

Instytut Maketingu 

Podstawy Marketingu 

Definiowanie problemu badawczego 
Przygotowanie i prezentacja projektu badania marketingowego 
Ocena i wybór propozycji badawczych i współpraca z agencją badawczą 
Informacja rynkowa – źródła i formy gromadzenia  
Dane wtórne - rodzaje, źródła, możliwości i ograniczenia wykorzystania 
Metody ankietowe - rodzaje, specyfika, wykorzystanie 
Budowa kwestionariusza badawczego 
Wywiady jakościowe  - rodzaje, przygotowanie, prowadzenie, raportowanie 
Techniki projekcyjne i ich wykorzystanie 
Obserwacja - rodzaje, przygotowanie, prowadzenie, raportowanie 
Testy i eksperymenty 
Badania etnograficzne 
Analiza, prezentacja i interpretacja wyników badań 

Zajęcia o chrakterze metodologiczno-warsztatowym z wykorzytsaniem metody warsztaowej, ćwiczeń  praktycznych (indywidualnych i grupowych), 
metody projektów, dyskusiji. Na zajęciach studenci ćwiczą umiejętność konstrukcji instrumentów pomiarowych i prowadzenia badań. W czasie 
semestru realizują samodzielne badania o charakterze pilotażowym wykorzystując w praktyce  zdobytą wiedzę i umiejętności.  

Zdobycie umiejętnośći i kompetencji w zakresie formułowania problemów, przygotowania i prowadzenia badań marketingowych. Opanowanie technik 
projektowania narzędzi badawczych  i stosowania róźnych metod pomiarów   Nabycie umiejętności redagowania, analizy i interpretacji 
zgoromadzonych danych. 

Zaliczenie z oceną na podstawie: realizacji projektu (projekt badania wraz z badaniem plotażowym), aktywnego uczestnictwa w zajęciach, relalizacji 
zadań cząstkowych. 
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