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Zarządzanie marketingowe 

Komunikacja Marketingowa, Zarządzanie Produktem 

pracownicy katedry 

Zarzadzania Marketingowego 

Zaliczone kursy z podstaw marketingu i badań marketingowych 

     

 

I. Zarządzanie marketingowe - podstawowe pojęcia i przedmiot zainteresowania  
II-IV. Analiza sytuacji marketingowej. 
V. Formułowanie strategii marketingowej  
VI. Zastosowanie analizy luki planistycznej do rozwijania planów marketingowych 
VII. Formułowanie decyzji taktycznych w zarządzaniu marketingowym 
VIII. Określanie konsekwencji finansowych planu marketingowego 
IX. Realizacja działań marketingowych  
X. Planowanie działań bieżących (operacyjnych) w zarządzaniu marketingowym 
XI-XII. Kontrola działań marketingowych  
XIII. Dalsze kierunki rozwoju zarządzania marketingowego 

Metoda podająca , wykład informacyjny,  z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (folie - rzutnik pisma, slajdy -projektor multimedialny) 

     

 

 przedstawienie przedmiotu zarządzania marketingowego przedsiębiorstwa i procedur planowania działań  marketingowych poprzez wskazanie:systemu 
planowania marketingowego w przedsiębiorstwie,metod analizy sytuacji marketingowej towarzyszących procesom decyzyjnym w zarządzaniu marketin-
gowym,kluczowych problemów decyzji marketingowych poszczególnych poziomów zarządzania market.,zakresu kontroli w zarządzaniu  marketingow.
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